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CITANOST MAGAZINA U SRBIJI - 12 najvedih izdavaca (SMMRI)
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Chart of tota

Lepota i zdravlje br. 93

BEAUTY EXPERT u sledecem broju donosi:

beauty

Magazin o lepati i nezi u ovom broju ebraduje veliku
temu: nega koZe u jesenjem periodu. Savete o tome
£ta kodi prija po hladnom i kiSovitom vremenu daju
strucnjaci, kao i nase citateljke. Ako i vi nudite redenje
za probleme koZe u jesen, onda je pravi trenutak da
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artiste Srdana Petkovica, predstavicemao tri

stila dminkanja - za crnku, brinetu | plavuiu,
Sasvim mlade devojke upoznademo sa
tretmanima za lice i tele, namenjenim

upravo njihovoj generaciji. U redovnoj

rubrici Stomatologija objavljujemo strudni

tekst o najdesdim bolestima zuba i desni.
Sigurni smo da ce vadi brendovi pronadi T
svoje mesto uz nade stalne rubrike kao Sto

su; Nega kose, Beauty tretman, Plasticéna %
hirurgija i druge.

se predstavite U natem magazinu. U novembarsko-
decembarski broj uvrsticemo rubriku o parfemima - o
tome koji miris edgovara kojem tipu Zene. Ukoliko bas vi
nudite novitete iz ove oblasti, najavite ih na stranicama
nateg magazina. U mejkap editorijalu, uz pomod mejkap

. _ Telenor internat - tast brzine 1 utiscl
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Digitalizacija doma - Logitech reienja za
umretavanje tehnike u kudi i mobilnog
telefona

M Gage - nain instalacije, dostupne igre i
utisci o aplikacji

Uporedni test HTC PDA mobilnih telefona
visoke klase
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Bravo ScreenfFun u novom broju

- Ekskluzivni intervju sa Alison Kerol. Pitali smao novu

Laru Kroft da li ¢e posetiti piramide u Bosni? skolsku godinu.

- FIFA | PES za novu sezonu. Koji fudbal de biti balji?

CPG na FIPP konferenciji “Pasos za tran:.’rn}rr'n:u iju u Mjujorku!

Predsednik Color Press Group Robert Coban uéestovao je proile
nedalje na konferanciji Medunarodne federacije izdavada

Ovo savetovanje bavilo se pre svega novostima u oblasti b2b
magazina (business to business) kao i ekspanzijom digitalizacije
u svim magazinskim sektorima. Kenferencija je odrZzana u
legendamam “Roosevelt Hotelu” akupivai vide od 100 najvedih
svetskih izdavaca. Ceremonija otvaranja odrZana je na terasi
restorana u Palati UN na East Riveru, a zavrina - na luksuznoj
“World Yacht” koja je u vecernjim satima krstarila oko Menhetna.
U uvodnoj redi predsednik FIPP-a Donald Kumerfeld izrazio je
uverenje da de vedina izdavada magazina prebroditl ekonomsku
krizu, odnosno “eluju’, kako je nazvao sve prisutniju recesiju
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Magazin "Ic

Petnaestog septembra 2008, “Volksbank” i magazin “Joy*
predstavili su u “Grand kazinu” novu kreditnu karticu “Shopping
Goddess” koja pruZa niz povaoljnih moguénosti mladim #2nama
da vrlo brzo pestanu “kraljice kupovine”. U fantastiénom
ambijentu dvorane "Parada”u “Grand kazinu”, za elegantne
zvanice iz sveta bankarstva, mode | medija priredena je revija
najnovijih modela brendova Max Mara i Zekstra, naravno,

uz ukusno pasluZenje | vrhunsku uslugu. Program je vodila
Luna Lu a gostima se u ime “Volksbanke” obratio Aksel Humel,
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- Nov PC. Koji igratku konfiguraciju izabrati za novu

ROK ZA PRUAVU OGLASA ZA BR. 42 JE 19. SEFTEMBAR

magazina (FIPP) u Njujorku, pod nazivom “Pascd za transformaciju’

*poruduje: "Tako je lako biti trendi uz karticu ‘Shopping Goddess " Volksbanke!"
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i inflaciju u mnogim zemljama

kao | krizu na monetarnom tréistu,
"Medutim, izdavadi moraju brzo da se
prilagedavaju promenama od anih

u sferi digitalizacije do promena koje
ofekuju gitaoci ali | ogladivadi, da bi
svoje prolzvade ito bolje prilagadili
njima a da pri tom ne ugroze sustinu
sopstvencg medija’ rekao je Kumerfeld.

MAGALINI MORAJU BRZO DA SE
PRILAGOBAVAIL:
Donald Kumerfeld, predsednik FIPP

predsednik lzvrinog odbora, obedavsi
da fe se pobrinuti za ugestaliju
pramociju svojih proizvoda koji e

na taj nacin lak3e biti prilagodeni
krajnjim kerisnicima. Predstavnici "Joya”
i “Volkshanke" nastavice saradnju i
ubuduce ée organizovati zajednicke
dogadaje.



