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100. broj magazinaPredstavljamo redakcije:



U vreme kada su, usled 
ekonomske krize, ugroženi 

mnogi mediji, neke države 
užurbano rade na donošenju 
liberalnijih zakona o oglašavanju, 
neke daju povoljnije kredite 
(za koje, doduše, retko ko 
ispunjava uslove), a mi se, radom 
i inovativnošću, borimo za 
čitaoce i klijente. S obzirom na 

činjenicu da u našim magazinima obrađujemo drugačije 
teme u odnosu na dnevne novine, naši rejtinzi rastu jer 
je sve više čitalaca kojima je potrebno da se odmaknu od 
surove stvarnosti. Ipak, ni slučajno nismo neodgovorni 
prema okruženju pa pokrećemo i podržavamo važne 
ekološke, sportske i humanitarne kampanje. Nedavno 
smo postali ekskluzivni medijski partner fonda “Ecotopia” 
koji je nastao iz želje i potrebe pojedinaca i kompanija da 
organizovano i sistematično daju svoj doprinos rešavanju 
rastućih ekoloških problema u Srbiji i svetu; i dalje zdušno 
podržavamo Olimpijski komitet Srbije i jednom mesečno 
organizujemo posete domovima za decu bez roditeljskog 
staranja i za decu i omladinu ometenu u razvoju.
 
U maju mesecu, uz svoje saradnike, prijatelje i poznate 
ličnosti, obeležili smo veoma važan jubilej: izlazak 100. 
broja mesečnika “Lepota i zdravlje” koji je već duže vreme 
ženski magazin broj 1 u Srbiji i regionu. Pre toga, u 
crnogorskom hotelu “Splendid” proslavili smo pokretanje 
crnogorskog izdanja magazina “Ljepota i zdravlje”, čime 
smo “zaokružili region” pa u svim bivšim republikama 
Jugoslavije ovaj magazin izlazi na izvornom jeziku i uz 
komentare stručnjaka sa tih područja.
 
U ovom broju “Color Magazina” predstavljamo vam 
redakciju tinejdžerskih izdanja, one koji su zaslužni za 
uspeh magazina “Mobitech”, “Bravo”, “Bravo Girl” i “Bravo 
ScreenFun”.

S poštovanjem, 
marketing tim CPG

Uvodna reč 

Milica Milić, direktor korporativnih komunikacija CPG, 
milica.milic@color.rs 
Jovana Manojlović, PR asistent,   
jovana.manojlovic@color.rs
Dražen Ćurčić, direktor promocije i direktor Color Media “L&Z” 
drazen.curcic@color.rs 
Goran Aničić, web urednik,  
 goran.anicic@color.rs 
TIJANA BAŠIĆ, marketing asistent,  
tijana.basic@color.rs 
Nataša Dragišić, grafički urednik i dizajner, 
natasa.dragisic@color.rs

www.color.rs
Color Press Group je član 
Federation of the Periodical Press
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SLOVENIA

EU

SERBIA

MONTENEGRO

MACEDONIA

BOSNIA AND
HERZEGOVINA

CROATIA

Cpg izdanja u Srbiji i regionu

Telefon: +381 21 489 71 00 
Fax: +381 21 4897 160
Mail: milan.sobot@color.rs

Color media international

SVET PLUS international d.d.o.
tel./fax: +381(021) 489  71 00 
Mail: svetinternational@color.rs

Makedonija
tel./fax: (02) 3116-567
Mail: dule.micic@colormedia.com.mk

kolor media doel

mediatop international d.o.o.
Hrvatska
tel: +385 (1) 377 8964
Mail: domagoj.glogovic@videotop.hr

monte color d.o.o.
Crna Gora
tel./fax: 081/269-029, 206-155
Mail: milivoje.calic@montecolor.rs

color media b-h d.o.o.
BiH
tel./fax: (051) 347-200
Mail: info@color.co.ba

color print
Telefon: +381 21 6417 334
Fax: +381 21 6417 333
Mail: colorprint@color.rs

Color press group
Telefon/FAX: +381(021) 489 71 00
Mail: office@color.rs

Color media specijal
Telefon: +381 21 489 71 00 
Fax: +381 21 489 71 00 
Mail: tanja.narancic@color.rs

Color media l&Z
Telefon: +381 21 489 71 00
Fax: +381 21 489 71 00
Mail: drazen.curcic@color.rs

color media enigmatika
Telefon: +381 21 489 71 00
Fax: +381 21 489 71 00
Mail: vladimir.vidakovic@color.rs

teen media
Telefon: +381 21 489 71 00 
Fax: +381 21 489 71 00 
Mail: tijana.svorcan@color.rs

color videotop
Telefon: +381 21 489 71 00 
Fax: +381 21 489 71 00 
Mail: videotop@color.rs

hello media 
Telefon: +381 11 32 87 827 
Fax: +381 11 32 87 58 
Mail: miroslava.stanic@color.rs

svet media
Telefon: +381 21 489 71 00
Fax: +381 21 489 71 00
Mail: sreten.radovic@color.rs

Scandal Media
Telefon: +381 11 323 9674 
Fax: +381 11 334 660 
Mail: dragan.loncarevic@scandal.rs

videotop color media
Slovenija
Telefon: +386 (0)2 330 33 00,| 330 33 04
Mail: nikola.jankovic@videotop.si
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Pad prihoda od oglasa u srpskim štampanim medijima 
nastavlja se i u februaru mesecu. 

U odnosu na februar 2008. godine, pad prihoda od 
oglašavanja zabeležilo je 7 od 10 najvećih izdavača novina 
i magazina u Srbiji. Prihodi od oglasa porasli su jedino 
u izdavačkim kućama “Press Publishing Group” (+25%) i 
“Color Press Group” (+50%) dok je kompanija “Europapress” 
ostvarila isti prihod kao i prošle godine u ovom mesecu.

94. (decembar) skok je još veći - 13.075 
komada ili čak 54%!!! 

Kada narednih dana ABC Srbija uradi 
zvanični odit tog broja, svi oglašivači i 
agencije dobiće validni sertifikat. Skok 
tiraža pratio je i rast rejtinga “Lepote 
i zdravlja”, koji je u februaru iznosio 
426.917 čitalaca prema istraživanjima 
agencije “Strategic Marketing”, čime 
je potvrđeno suvereno prvo mesto 
među ženskim glossy mesečnicima u 
Srbiji. Da podsetimo, “Lepota i zdravlje” 
zauzima lidersku poziciju i na tržištima 
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Statistika Color Press magazina
Ukupni rejting izdanja CPG prvi 
put prešao granicu od 3 miliona! 

Relaunch magazina “Lepota i 
zdravlje”, koji je od februarskog (96.) 

broja spustio cenu sa 120 na 99 dinara, 
u potpunosti je uspeo - prodati tiraž 
je uvećan za 50% i sada iznosi 36.882 
primeraka. U odnosu na broj 95 (januar) 
prodaja je veća za 11.553 komada što je 
skok od 45%, a u poređenju sa brojem 

Magazin Lepota & Zdravlje 
po 99 dinara podigla tiraž za 
50%!

Makedonije (Ubavina i zdravje) 
i Bosne i Hercegovine (Ljepota 
i zdravlje) a u Sloveniji (L&Z) i 
Hrvatskoj (Ljepota i zdravlje) 
kotira se među 5 najčitanijih 
mesečnika. Od ovog proleća 
pojaviće se i regionalno izdanje 
ovog magazina za Crnu Goru 
čime će “Lepota i zdravlje” 
pokriti svih šest republika 
nekadašnje Jugoslavije i tako 
potvrditi status najuspešnijeg 
magazinskog brenda u regionu. 

Samo dnevni list Press i magazini CPG 
beleže rast prihoda od oglasa!

II 2008 II 2009 Razlika Procenat
Ringier 103 94 -9 -8%
CPG 42 63 21 50%
Press P.G. 40 50 10 25%
Novosti 25% 43 -20 -31%
Politika 42 31 -11 -26%
Europapress 29 29 0 0%
Adria M.S. 41 39 -2 -4%
Kurir info 25 15 -10 -40%
Attica Media 25 13 -12 -48%
24 sata 13 10 -3 -23%

V ećina vodećih izdavača novina i magazina u Srbiji i u 
martu beleži negativni trend kada je reč o prihodima 

od oglasa u odnosu na isti mesec prošle godine. Prema 
podacima “Strategic Marketinga” u ovom mesecu od 12 
najvećih izdavača u Srbiji rast prihoda od oglasa zabeležili 
su samo magazini “Color Press Group” (+31%), besplatni 
dnevni list “24 sata” (+28%) i izdanja kuće “Ringier” (+6%) i 
Europapress (+6%). Ostalih 8 vodećih izdavača zadržali su 
trend pada. 

SMMRI - PrintAdex, Q1 2008. / Q1 2009. 

SMMRI - PrintAdex, mart 2008. / mart 2009. 

Publisher Q1 2008. Q1 2009. Razlika Procenat
Ringier 327 298 -29 -8,87%
CPG 133 177 44 33,08%
Press P.G. 165 168 3 1,82%
Novosti 212 145 - 67 -31,60%
Adria Media 132 113 -19 -14,39%
Politika 141 101 -40 -28,37%
Europapress 93 88 -5 -5,38%
24 sata 49 35 -14 -28,57%
Kurir info 99 45 -54 -54,55%
Attica Media 63 38 -25 -39,68%
Media Max 42 34 -8 -19,05%
Dan 33 23 -10 -30,30%

Publisher III 2008. III 2009 Razlika Procenat
Ringier 130 138 8 6,15
CPG 57 75 18 31,58%
Press P.G. 68 67 -1 -1,47%
Novosti. 81 63 -18 -22,22%
Adria Media 62 53 -9 -14,52%
Politika 55 46 -9 -16,36%
Europapress 35 37 2 5,71%
24 sata 14 18 4 28,57%
Kurir info 29 17 -12 -41,38%
Attica Media 25 16 -9 -36,00%
Media Max 19 13 -6 -31,58%
Dan 13 10 -3 -23,08%

Kada se ovoj cifri dodaju brojke kompanije “Media News 
Group” koja je izdavala u međuvremenu ugašeni dnevni list 
“Gazeta” (56 miliona u prvom kvartalu 2008.) - cifra se penje 
na 261 milion dinara. 

Ukoliko se u ove cifre ukalkuliše i depresijacija domaće valute 
u proseku od 20% u odnosu na isti period prošle godine, kao 
i drastično usporena naplata dugovanja oglašivača, dobija 
se prilično pesimistična slika medijske industrije u Srbiji, koja 
beleži svoje najteže momente od devedesetih naovamo.

Kada je reč o podacima za prvi kvartal 2009. godine (01. 
1. - 31. 3.), podaci su još sumorniji jer obuhvataju i januar 
i februar, tradicionalno loše mesece za oglašavanje i u 

U prvom kvartalu 2009. - 12 najvećih izdavača u Srbiji sa 205 miliona dinara 
manje prihoda od oglasa nego u isto vreme prošle godine! 

godinama koje nisu krizne. U ovom periodu 12 vodećih 
izdavača u Srbiji zaradilo je 205 miliona dinara manje od 
oglasa nego u prvom kvartalu 2008. godine. 

N eki od magazina “Color Press Group” 
čitalo je 3.038.689 građana Srbije 

između 12 i 65 godina - govore podaci 
“Strategic Marketinga” za mesec mart 

ove godine. Ovo je ujedno prvi put od 
kako SMMRI radi istraživanja čitanosti 
štampanih medija u Srbiji da je naša 
kompanija prešla “magičnu crtu” od 3 
miliona.. Ovom skoku ukupnog rejtinga 
doprinelo je i priključivanje nedeljnika 
“Scandal” portfoliju izdanja CPG kao i 
rast prodatog tiraža i čitanosti magazina 

“Lepota i zdravlje” nakon 
spuštanja cene sa 120 na 
99 dinara. Ovakav rejting 
pokazuje da su izdanja CPG 
čitanija od ukupnih rejtinga 
magazina kompanija koje 
zauzimaju 2, 3, 4, 5. i 6. 
mesto.

naša 
kompanija 
prešla 
“magičnu 
crtu” od 
3 miliona 
čitalaca



Posle velikog uspeha 
regionalnog showbiz portala 

www.svet.rs koji je za manje 
od pola godine ušao među 20 
najposećenijih sajtova na srpskom 
jeziku, “Color Press Group” je, u 
saradnji sa kompanijom “McCann 
Erickson”, pokrenuo još jedan 
projekat iz ove oblasti. 

U ponedeljak, 27. aprila, tačno 
u podne, lansiran je sajt www.
lepotaizdravlje.rs, prvi srpski ženski 
lifestyle portal. Pored niza tema iz 
oblasti kojima se bave magazini 

Pokrenut sajt www.
lepotaizdravlje.rs - prvi 
ženski lifestyle portal na 
srpskom jeziku

CPG - “Lepota i zdravlje”, “Moja beba”, 
“Beauty Expert”, “BravaCasa”, “JOY”, 
“Lekovito bilje”, “Dobra hrana” i drugi 
- novi portal donosiće aktuelnosti iz 
svih sfera interesovanja savremene 
žene: od horoskopa, preko video- 
-zapisa, saveta dana i dnevnih vežbi, 
beauty i medical shopa, do chata 
sa nutricionistima, psiholozima, 
dermatolozima i drugim stručnjacima. 

Novi portal u startu su podržali 
prestižni međunarodni i domaći 
brendovi kao što su L’Oreal, Max 
Factor, Banka Intesa, Collistar, Bvlgari, 
Jacobs, Persil, Dijamant... 

Projekat www.lepotaizdravlje.rs 
ujedno je prvi projekat kompanije 
“Future Media Co”, čiji su osnivači 
“Color Press Group” i “McCann 
Erickson”.
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Iako je u protekla dva meseca ostveren rast prihoda od oglasa u srpskim 
štampanim medijima u odnosu na početak godine, kada se ti podaci uporede 

sa istim periodom 2008, i dalje se beleži pad na nivou cele izdavačke industrije. 

Prema podacima 
“Strategic Marketinga” 
od 12 najvećih izdavača 
u Srbiji samo su tri 
zabeležila rast prihoda 
od oglasa (CPG + 39%, 
Media Max + 19% i EMG 
+ 1%), Europapress 
je ostvarila prihod na 
nivou prošlogodišnjeg 
(47 miliona dinara), dok 
je ostalih 8 kompanija 
zabeležilo pad u 
dijapazonu od 11% u 
slučaju kuća “Ringier” i 
“24 sata” do, čak, 57% u 
slučaju kompanije “Kurir 
Info”.

Color Press Group u aprilu ostvarila rast prihoda od oglasa od 
39% u odnosu na isti mesec prošle godine! 

NOVOST i događaji

SMMRI - PrintAdex, april 2008. / april 2009. 

Publisher IV 2008. IV 2009 Razlika Procenat
Ringier 133,9 118,5 -15,4 -11,50%5
CPG 61,7 85,6 23,9 38,74%
Press P.G. 83,4 65,3 -18,1 -21,70%
Adria Media 76,9 58 -18,9 -24,58%
Novosti 91,4 57,5 -33,9 -37,09%
Europapress 47,9 47,7 -0,2 -0,42%
Politika 69,9 38,8 -31,1 5,-44,49%
Media Max 21,7 25,8 4,1 18,89%
Attica Media 28 19,4 -8,6 -30,71%
24 sata 18,9 16,3 -2,6 -13,76%
Kurir info 35,7 16 -19,7 -55,18%
EMG 6,6 7,8 1,2 18,18%

N ajmanji pad zabeležile su kuće “Ringier” (3%) i “Color Press Group” (2%) dok je 
najveći u kompanijama “Adria Media” (-27%), “Politika” (-38%) i “Kurir info” (-56%).

Pri tome treba imati u vidu činjenicu da su april i maj, pored novembra i decembra, 
tradicionalno meseci sa najvišim prihodima od oglasa i da su pred nama tri kritična 
letnja meseca.

Ostaje da se vidi hoće li mere Vlade Srbije za pomoć medijima u uslovima 
ekonomske krize, koje treba da budu usvojene u naredne dve nedelje (među 
kojima se, prema najavama, neke odnose i na privremenu liberalizaciju oglašavanja 
alkoholnih pića), pomoći 
ovdašnjim medijima koji 
šesti mesec uzastopno 
beleže pad prihoda od 
oglašavanja. 

Ništa svetlija situacija nije 
ni u drugim evropskim 
zemljama i SAD, gde 
je takođe prisutan 
drastičan pad prihoda od 
oglašavanja, dok su zasad 
jedini izuzetak od ovog 
trenda zemlje u razvoju 
poput Indije, Brazila i 
Kine 

U maju nastavljen pad prihoda od oglasa u odnosu na isti mesec 
prošle godine

Publisher V 2008. V 2009. Razlika Procenat
Ringier 134,6 129,9 -4,7 -3.49%5
Novosti 93,5 69,4 -24,1 -25,78%
Press P.G. 78,9 65,2 -13,7 -17,36%
CPG 66,3 64,7 -1,6 -2,41%
Adria Media 65,5 47,6 -17,9 -27,33%
Politika 67 41,3 -26,7 -38,36%
Europapress 42,5 40,5 -2 5,-4,71%
Attica Media 25,6 20,8 -4,8 -18,75%
24 sata 21,5 19,4 -2,1 -9,77%
Kurir info 36,32 15,7 -20,5 -15,63%

SMMRI - PrintAdex, maj 2008. / maj 2009. 

Uspeh Color Press Group na internetu

Najčitaniji srpski i regionalni 
showbiz portal www.svet.

rs u junu je oborio sve sopstvene 
rekorde u posećenosti premašivši 
brojku od 30.000 ulazaka na sajt 
dnevno. Samo u toku protekle 
nedelje (18. 6. - 24. 6.) posetioci su 
pregledali čak 1.101.391 strana 
uz prosečno vreme zadržavanja 
na portalu od celih 7 minuta i 15 
sekundi (Google Analitics). 

Prema sajtu alexa.com (http://
www.alexa.com/siteinfo/svet.rs) 
portal svet.rs zauzima 19. mesto 
među portalima na srpskom 
jeziku u celom svetu i prvo 
mesto kada je reč o portalima na 

Portal SVET.RS rekordno 
posećen! 

srpskom jeziku koji se bave zabavom i 
showbiz temama.

Ženski lifestyle portal LEPOTAiZDRAVLJE.
RS koji je naša kompanija pokrenula u 
sklopu Future Media, zajedničke firme sa 
McCann Erickson PR, takođe beleži stalni 
rast posećenosti i za protekle dve nedelje 
popeo se sa 177. na 135. mesto među 
sajtovima na srpskom jeziku 

www.lepotaizdravlje.rs www.svet.rs



predsednikom CPG, interesovali su se 
za efekte finansijske krize na medijsku 
industriju u Srbiji kao i za planove i 
aktivnosti CPG u regionu. U druženju koje 
je trajalo znatno duže od predviđenog 
protokola, obe strane izrazile su 
zadovoljstvo dosadašnjom saradnjom 
a dogovoreno je i nekoliko budućih 
zajedničkih akcija kao i učešć e Fondacije 
Princeze Katarine u projektu CPG “Sunce 
radosti”, koji je posvećen vojvođanskim 
domovima za decu ometenu u razvoju 
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U hotelu “Splendid” u Bečićima, u 
Crnoj Gori, od 22. do 25. aprila trajao 

je PRO PR kongres koji je, kao i svake 
godine, okupio stručnjake iz oblasti 
marketinga, PR-a i komunikacija iz celog 
regiona.
Među brojnim predavačima iz zemalja 
bivše Jugoslavije, ali i Portugalije, 
Rumunije i Bugarske, prezentaciju je 
održao Robert Čoban, predsednik “Color 
Press Group”. Tema prezentacije “Ubiti 
građanina Kejna” bila je kriza u medijskoj 
industriji u regionu ali i u celom svetu. 

Na kongresu je većina predavača 
istakla činjenicu da, u vremenima krize, 
kompanije koje žele da sačuvaju svoj 
udeo na tržištu 
treba da nastave 
marketinške i PR 
aktivnosti jer im 
se, u suprotnom, 
može dogoditi da 
ih posle recesije 
potisnu firme 
koje su nastavile 
da ulažu u ove 
oblasti 

Godišnja nagrada BIZNIS PARTNER kreirana je pre petnaest 
godina, s ciljem da skrene pažnju javnosti i promoviše kompanije 
i institucije koje se u svom poslovanju rukovode visokim 
profesionalnim standardima, čvrstim etičkim normama i dobrim 
poslovnim rezultatima, a izrasla je u prestižno poslovno i javno 
priznanje u regionu. 

Poslovnu izuzetnost kompanije “Color Press Group” najbolje 
su prepoznali i ocenili čitaoci, poslovni partneri, a potvrdili 

su je i rezultati nezavisnih istraživanja. Konačna odluka doneta 
je na osnovu analize svih rezultata koji su potvrdili da je 
“Color Press Group”, kao vodeći izdavač magazina u zemlji 
i regionu, zauzeo lidersku poziciju na listi čitanosti, pružio 
izuzetnu podršku privrednim subjektima obrađujući teme iz 
realnog života u zemlji, regionu i svetu, poštovao visok stepen 
profesionalnosti i etičnosti, uvažavao svoje čitaoce, poslovne 
partnere i klijente, a u cilju promovisanja i podsticanja boljeg 
povezivanja i ekonomskog prosperiteta u regionu. Pored naše 
kompanije, ovu prestižnu nagradu, u kategoriji medija, dobili 
su i dnevni list “Blic”, “Pink International Company” i portal 
www.ekapija.com. 

U ime kompanije CPG nagradu je primila Milica Milić, direktor 
korporativnih komunikacija, koja je tim povodom izjavila: 
“Od lokalnog studentskog lista sa 3.000 prodatih primeraka 
u 1992. godini, ‘Color Press Group’ je za 17 godina izrasla u 
regionalnog lidera, kompaniju koja izdaje 84 magazina u svih 
šest republika bivše zajedničke države, sa ukupnim mesečnim 

Ugovor o medijskom sponzorstvu 
kojim će Color Press Group obezbediti 

ovoj značajnoj sportskoj instituciji podršku, 
potpisan je u prostorijama Olimpijskog 

NJKV Prestolonaslednik 
Aleksandar II Karađorđević 

i Princeza Katarina posetili su prošlog 
četvrtka sedište “Color Press Grupe” u 
Novom Sadu. Saradnja CPG i Kraljevske 
porodice traje od launch partija 
magazina “Hello!” na Belom dvoru u julu 
2007. godine i od tada je naša kompanija 
redovno podržavala sve humanitarne i 
druge aktivnosti Dvora. 
Princ Aleksandar i Princeza Katarina 
u razgovoru sa Robertom Čobanom, 

Color Press Group postao sponzor Olimpijskog komiteta Srbije

NJKV Prestolonaslednik 
Aleksandar II i Princeza 
Katarina u poseti sedištu CPG! 

ne treba da se zaboravi upravo sada u 
vreme teške ekonomske krize i rezanja svih 
troškova, jer i u periodu koji je pred nama 
upravo sportistima država ne bi smela da 
uskrati finansijsku i organizacionu podršku. 
Nadam se da će se i druge medijske 
kompanije ugledati na nas i da će dati svoj 
doprinos sportu u narednom olimpijskom 
ciklusu. 

Vlade Divac, predsednik OKS, rekao je 
posle toga: - Potpisivanjem sponzorskog 
ugovora sa kompanijom Color Press 
Group  zvanično smo počeli stvaranje 
sponzorskog pula 
za Olimpijske igre 
u Londonu 2012. 
godine. Svaka 
podrška je zlata 
vredna, naročito 
ako je pruža vodeći 
izdavač magazina u 
regionu 

komiteta Srbije 25. marta.
Robert Čoban, predsednik kompanije 
koja je lider na tržištu magazina, i Vlade 
Divac, predsednik Olimpijskog komiteta 
Srbije, stavili su svoje parafe. Ugovor o 
medijskom sponzorstvu odnosi se na 
period do Zimskih olimpijskih igara u 
Vankuveru 2010. i Letnjih olimpijskih 
igara u Londonu 2012. godine. Ovim 
dokumentom, koji je potpisan pred 
mnogobrojnim predstavnicima sedme sile, 
kompanija Color Press Group regulisala je 
svoj doprinos u promociji sporta u brojnim 
magazinima koje objavljuje.

Pre potpisivanja Robert Čoban je rekao: 
- Naša kompanija uviđa značaj sporta 
i sportista u promociji ove zemlje, a u 
prošlosti je bilo perioda kada su jedino 
sportisti na pravi način promovisali ovu 
zemlju i bili jedina svetla tačka koja je 
doprinosila njenom imidžu u svetu. To 

Kompanija “Color Press Group” proglašena za 
MEDIA BIZNIS PARTNERA 2009.

Na PRO PR kongresu, Robert 
Čoban održao prezentaciju 
“Ubiti građanina Kejna” 

CPG kao najveći izdavač 
magazina u regionu, shvata 

važnost svoje uloge i kada je reč o 
društvenim zajednicama u kojima 
deluje, pa stoga podržavamo mnoge 
lokalne i regionalne inicijative iz oblasti 
humanitarnog rada, zaštite životne 
sredine, zaštite zdravlja i slične akcije.

ekologija
“Color Press Group” je u svojim 
magazinima uvek podržavala akcije 
iz oblasti ekologije a od 2009. godine 
smo ekskluzivni medijski partner 
fonda “Ecotopia” koji je nastao iz želje 
i potreba pojedinaca i kompanija da 
organizovano i sistematično daju svoj 
doprinos rešavanju rastućih ekoloških 
problema u Srbiji i svetu.
Njihova misija, koja je ovim 
partnerstvom postala veoma 
značajna i za našu kompaniju , jeste 

Društvena odgovornost 
www.color.rs/csr.html

da u što većem broju pojedinaca 
i institucija u Srbiji razviju svest o 
globalnim i lokalnim posledicama 
zagađivanja planete, kao i da ukažu 
na neophodnost ličnog angažovanja 
da bi se te posledice predupredile ili 
umanjile. 

Na naslovnicama svih magazina CPG 
utisnut je logo Ecotopie a ekološkim 
temama bave se i naši urednici trudeći 
se da probleme predstave što većem 
broju čitalaca utičući pre svega na 
njihovu svest, da bi takvi problemi bili 
efikasno rešeni.

POMOĆ DOMOVIMA ZA DECU
Od 2001. godine naša kompanija 
svakog meseca održava humanitarne 
akcije za pomo ć deci bez roditeljskog 
staranja u domovima u Veterniku i 
Sremskoj Kamenici. Tokom svih ovih 
godina decu smo usrećili tonama 
slatkiša i drugih đakonija koje 
pripremaju vredne, domaćice učesnice 
naše akcije “Domaćica meseca”, kao 
i brojnim drugim poklonima. Ipak, 
decu uvek najviše obraduje druženje 
sa nekom od sportskih, glumačkih ili 
muzičkih zvezda koje se svakog meseca 
pridružuju našoj akciji 

prodatim tiražem od preko 2.500.000 primeraka. Put koji nas 
je vodio do tog rezultata nije bio ni brz ni lak, i to znaju svi 
oni koji su u Srbiji svojim radom stvorili nešto. I u recesiji CPG 
se trudi da održi dinamiku svog razvoja, posebno u oblasti 
novih medija, pa smo tako pokrenuli dva internet portala, 
a u planu je još nekoliko projekata koji će nam, verujemo, 
obezbediti zadržavanje liderske pozicije na tržištu. Hvala 
organizatorima na ovom prestižnom priznanju i veliko hvala 
svima koji su proteklih 17 godina bili uz nas”  

Robert Čoban i Vlade Divac

Milica Milić
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U saradnji sa General Motorsom, magazin “Hello!” organizovao je prvi 
Celebrity Road Show u kojem učestvuju novinari, fotoreporteri, kamermani 

i voditelji, a naše poznate ličnosti sede za volanom automobila marke Opel 
Insignia. 

U prvom Hello! Celebrity Road Showu poznati “vozači” bili su Srđa Popović, 
osnivač fonda “Ecotopia”, Nenad Radujević, vlasnik modnog studija “Klik”, 
Vukašin Brajić, učesnik reality showa Operacija Trijumf, Marko Vjetrović, PR FK 
Partizan, Nina Radulović, voditeljka Fox TV, Suzana Perić, modna kreatorka i 
Jelena Blečić, slikarka. 

Njihovi saputnici bili su predstavnici “Blica”, “Blic Pulsa”, “TV Pinka”, “TV Foxa”, 
“Studija B”, “Pressa”, “Sveta” i drugih medija. Hello! povorka krenula je oko 
podne sa Novog Beograda prema Vili Jelena na Dedinju gde ih je dočekalo 
proglašenje najsnalažljivijeg vozača koji je u najkraćem roku uspeo da se 
probije kroz gradsku saobraćajnu gužvu. Nina Radulović je stigla prva na cilj, 
drugi se ispred Vile Jelena parkirao Nenad Radujević a treće mesto osvojio je 
Srđa Popović. Potom su klijenti i prijatelji magazina “Hello!” uživali u prijatnom 
ćaskanju uz koktele u Vili Jelena 

NOVOST i događaji

37. kongres FIPP održan u Londonu 
U Londonu je od 4. do 6. maja održan 37. kongres FIPP (www.
fipplondon09.com), međunarodne asocijacije izdavača 
magazina, koja okuplja najveće svetske izdavače periodičnih 
publikacija. 

P o oceni većine učesnika ovo je svakako bio jedan od 
najbolje organizovanih kongresa FIPP do sada a mesto 

održavanja, impresivna zgrada Old Bilingsgate u kojoj je u 18. 
veku zapravo bila riblja pijaca, dupke je ispunjena delegatima 
sa svih kontinenata, a bilo ih je preko hiljadu. 

Među predavačima i panelistima izdvajala su se imena 
poput Džonatana Njuhausa, predsednika kompanije Conde 
Nast (Vogue, Glamour, GQ, Vanity Fair...), Morisa Levija, 
predsednika Publicis Group, Mata Britina iz Google UK, Vila 
Vajthorna, predsednika “Virgin Galactic” i mnoga druga. Kao i 
na protekla dva kongresa 2005. u Njujorku i 2007. u Pekingu, 
Srbiju je predstavljao Robert Čoban, predsednik “Color Press 
Group”. 
Ove godine sa prostora bivše Jugoslavije na kongresu su 
učestvovali i predstavnici grupe “Adria Media” - Piter van 
Kol, Tomaš Drozg i Bernd Rademan kao i Stipe Orešković 
iz zagrebačke EPH. Glavna tema kongresa bila je, naravno, 
dramatična ekonomska kriza koja je posebno pogodila 
izdavačku industriju u celom svetu. Opšta ocena je da 
po isteku recesije više ništa neće biti isto i da će brojni 

K ompanije “Color press Group”, kao 
vodeći izdavač magazina u regionu, 

i “McCann Erickson Public Relations”, 
najveća specijalizovana agencija za 
poslovne komunikacije, danas su na 
konferenciji štampu, pred velikim 
brojem predstavnika medija, predstavile 
svoje buduće zajedničke projekte. 
Ove dve firme odlučile su, naime, da 
ujedine svoje potencijale i osnuju novu, 
zajedničku kompaniju “Future Media 
d.o.o”, čija je osnovna ideja da pronalazi 
nove alate i kanale komunikacija u 
korporativnom i internet izdavaštvu. 

Prisutnima se obratio mr Borislav 
Miljanović, direktor “McCann Erickson 
Public Relations”, koji je rekao da je 
upravo sada pravo vreme da se firma, 
čiji je on direktor, aktivno uključi u on-
line medijsko izdavaštvo. “Ova vodeća 
agencija za komunikacije prepoznala 
je značaj interneta kao elektronskog 
medija, pa je pre dve godine bila 
prva i jedina agencija koja je osnovala 

“tradicionalni mediji” morati značajno da se prilagode novim 
navikama svojih konzumenata i da dobar deo svojih sadržaja 
prenesu na nove platforme kao što su internet i mobilni 
telefoni.

Svečano otvaranje kongresa održano je u Kensington Palace, 
jednom od dvoraca britanske vladarske porodice, u kojem 
je, između ostalog, živela kraljica Viktorija ali je najpoznatiji 
kao poslednji dom princeze Dajane. Posebno impresivno bilo 
je završno veče kongresa kada je pod sponzorstvom DHL-a 
održan spektakularni party u Saatchi Gallery u londonskoj 
četvrti Chelsea. Sledeći, 38. kongres FIPP biće održan 2011. u 
Nju Delhiju, u Indiji 

samostalni sektor koji se bavi isključivo 
primenom interneta u odnosima sa 
javnošću”, izjavio je Miljanović. 

Veliko zadovoljstvo zbog partnerskog 
odnosa u firmi “Future Media” izrazio 
je i Robert Čoban, direktor “Color Press 
group”. “Color Press Group, kao najveći 
izdavač magazina u zemlji i regionu, 
potencijale, znanje i višedecenijsko 
iskustvo u izdavačkoj delatnosti 
namerava da iskoristi za pružanje 

najkvalitetnije 
usluge i u oblasti 
korporativnog 
izdavaštva. 

Takođe, želimo i da 
zakoračimo u svet novih medija - medija 
budućnosti, što je definitivno internet 
jer, i kada ova ekonomska kriza prođe, 
medijska industrija neće biti ista kao 
što je bila pre nje!”, pred okupljenima 
je izjavio Čoban. Pored pomenutih, 
konferenciji su prisustvovali Milica Milić, 
direktor korporativnih komunikacija 
“Color Press Group”, Sreten Radović, 
direktor “Color Media Universal”, Goran 
Radulović, direktor advertajzinga “Color 
Press Group”.

Predstavili su se i direktori 
novoosnovane kompanije Tamara 
Bartoš i Miloje Sekulić, zadužen za 
internet u novoj kompaniji, koji je 
prezentovao prvi projekat firme “Future 
media”, upravo portal koji je pred vama 
- www.lepotaizdravlje.rs, dok se u ulozi 
moderatora konferencije odlično snašla 
novinarka “Studija B” Dragana Ćosić 

Predstavljena “Future Media”, zajednička kompanija 
“Color Press Group” i “McCann Erickson PR” 

NOVOST i događaji novosti I DOGAĐAJI

Umetnička modna agencija 
“OREA Creative Media Novi Sad” 

organizovala je prvi festival kulture pod 
pokroviteljstvom Grada Novog Sada. 

Svečano otvaranje upriličeno je u hotelu 
“Novi Sad” 27. maja 2009. godine, a 
program se odvijao u srednjoj tehničkoj 
školi “Jovan Vukanović”, u kafeu 
“Indexova 3bina”, u novootvorenom 
hotelu “Prezident” i na Petrovaradinskoj 
tvrđavi. 

Modni urednik magazina “Joy” i “L’officiel” 
Srđan Šveljo, glodur “L’officiela” Petar 
Janošević, direktorka korporativnih 
komunikacija “Color Press Group” 
Milica Milić, fotograf Marko Sovilj, 
organizatorka “Sarajevo fashion weeka” 
Amela Radan i vlasnik modne agencije 
“Klik” Nenad Radujević učestvovali su na 
tribini pod nazivom “Kultura i moda” a 
pričalo se o uticaju magazina na modu 
i stil njihovih čitalaca, o umetničkoj 
i modnoj fotografiji, modnim 
manifestacijama... 

Novosadsku publiku najviše je 
zaintrigirala ideja o balkanskim “savezima” 
kao što bi npr. bio “Balkan Fashion Week”, 
na kojem bi se iskoristili potencijali svih 
država u regionu a njena realizacija 
unapredila bi sve industrijske i privredne 
grane, od tekstilne do turističke 

Celebrity Road Show

Magazini Joy i L’officiel na 
Kult Festu u Novom Sadu

Borislav Miljanović i Robert Čoban
Milica Milić, Srđan Šveljo, Petar Janošević 

i Marko Sovilj

Suzana Perić Nenad Radujević, Jelena Đokić, 
Irena Gvozdenović

Vukašin Brajić

Duška Jokić
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Najluksuzniji crnogorski hotel “Splendid” 
ugostio je prošlog četvrtka veliki broj 

zvanica koje su došle da proslave izlazak 
prvog broja “Ljepote i zdravlja” - izdanja 
za Crnu Goru. Kompanija “Monte Color”, 
članica “Color Press Grup” sa sedištem 
u Podgorici, tako je posle crnogorskog 

“Svijeta” dobila još jedno svoje izvorno 
izdanje. U specijalno dekorisanom 
prostoru goste su dočekivali Vesna 
Čađenović, glavna urednica magazina 
“Ljepota i zdravlje”, izvršna urednica 
Marina Stugar, Ksenija Vukotić i Strahinja 
Antonić - zaduženi za advertajzing 
ovog izdanja, Migo Ćalić, direktor 
“Monte Colora”, Milica Milić, direktorka 

H rvatska izdavačka kuća “Mediatop”, 
koju je Color Press Group 

osnovala zajedno sa slovenačkom 
kompanijom “Videotop”, dobila je 
prošle nedelje novi internet sajt na 
adresi:  
www.mediatop.hr. 

Ova kompanija u Hrvatskoj uspešno 
izdaje magazine “Ljepota i zdravlje”, 
“Bravo”, “BravaCasa”, “FHM” i svrstava 
se među tri najuspešnije izdavačke 
kuće koje se bave magazinima u ovoj 
republici.
“Color Press Grupa” od narednog 
meseca pokreće slovenačka izdanja 

Novi sajt naše hrvatske firme - www.mediatop.hr 
magazina “Bravo Girl” (po licenci 
Heinrich Bauer Verlag iz Hamburga) i 
“My Hair” (po licenci Origin Publishing 
iz Londona). “Bravo Girl” će na 
slovenčakom izlaziti 4 puta godišnje 
dok će se “Moja kosa” u početku 
na kioscima pojavljivati dva puta 
godišnje: u novembru i maju. 

Magazin “Moja kosa” uređivaće 
Barbara Fisher a “Bravo Girl” njena 
koleginica Barbara Banović. Kao i 
ostale naše naslove u Sloveniji (“Bravo”, 
“L&Z”, “BravaCasa”, “Lepe princeze” 
i “Romansa”) i ova dva magazina 
izdavaće kompanija “Mediatop” iz 

Izdanja CPG najčitanija u Makedoniji

Već 15 godina zaredom 
međunarodna organizacija 

Superbrands identifikuje i odaje 
počast najjačim brendovima na 
tržištima širom sveta. Procesom 
glasanja Superbrands Bosna i 
Hercegovina 2009. magazin “Ljepota 
i zdravlje” svrstao se među vodeće 
tržišne marke u BiH. 

Glasanje su organizovali i nadgledali 
organizacija Superbrands i globalni 
i nezavisni brending autoriteti koji 
sprovode promociju i imenovanje 
najjačih tržišnih maraka u 82 
zemlje sveta. Glasovi stručnog 
veća koje čine 44 člana, priznati 
poslovni i marketinški stručnjaci iz 
bosanskohercegovačkih medija, 
agencija, domaćih i stranih 
korporacija, akademskih institucija i 
stručnih organizacija, upotpunjeni su 
glasovima više od 10.000 potrošača 
što daje dodatni značaj rezulatima. 

Za najbolje se glasalo na osnovu 
kvaliteta, prepoznatljivosti, 
dugogodišnje doslednosti i 
emotivnog naboja. Magazin “Ljepota 
i zdravlje” ima najveći rejting među 
ženskim mesečnicima, čitanost je 
u stalnom porastu a vremenom je 
stekao značajan broj stalnih, lojalnih 
čitalaca.

Magazin “Ljepota i 
zdravlje” proglašen 
“Superbrandom” u BiH

U hotelu “Splendid” proslavljen izlazak prvog 
broja magazina “Ljepota i zdravlje” 

Maribora, JV Color Press Group, i naš 
slovenački partner, firma “Videotop”.

drugom mestu je takođe izdanje “Kolor 
medija Makedonija” - magazin “Ubavina i 
zdravje” koji izlazi od maja prošle godine. 
Podaci za februar govore da je rejting 
ovog magazina 4,273%, a onda slede: 
“Fokus” - 4,085%, “Hrana i vino” - 3,235%, 
“Oglasnik M” - 2,439%, “Enter” - 1,443%, 
“Kapital” - 1,344%, “Globus” - 1,122%. 
Sudeći po istraživanju “Strategic 
marketing & media research” agencije, 

magazin “Ubavina i zdravje” najviše čitaju 
žene od 25 do 65 godina, dok tabloid 
“Svet” čitaju podjednako i muškarci i žene 
u dobi između 20 i 45 godina. Ohrabreni 
ovakvim uspehom, za čitalačku publiku 
u Makedoniji “Kolor medija Makedonija” i 
“Color Press Group” pripremaju još jedno 
- treće - zanimljivo novinsko izdanje na 
makedonskom jeziku!

Color Press Group u regionu
korporativnih komunikacija CPG, i Robert 
Čoban, predsednik grupe. Od ličnosti 
iz crnogorskog javnog života partiju su, 
između ostalih, prisustvovali ambasador 
BiH u Podgorici Branimir Jukić, Srđan 
Kusovac, savetnik premijera Crne Gore 
Mila Đukanovića, Žarko Radulović, vlasnik 
hotela “Splendid”, predsednik Saveza 
sindikata Crne Gore Danilo Popović, modna 
kreatorka Seka Martinović, pevačice Kaja 
Milačić, Emina Čivović, Jelena Kazanegra, 
Mina Laličić, Andrijana Božović i Nina 
Petković, glumci Slavko Kalezić i Ivana 
Mrvaljević, manekenka Nina Stanišić, 
košarkaš Dragan Vukčević, vaterpolista 
Filip Trajković kao i veliki broj kolega iz 
crnogorskih TV kuća (TV Atlas, TV Pink M, 
PR Pro TV...), i predstavnika marketinških 
agencija i kompanija koje se oglašavaju u 
magazinu. 
“Kada smo pre tačno 10 godina osnovali 
kompaniju u Crnoj Gori, naš daleki san bio 
je da jednoga dana u ovako ekskluzivnom 
hotelu proslavimo izlazak prvog broja 

ovakvog magazina. Koncept magazina 
‘Lepota i zdravlje’, pokrenutog u Srbiji 2001. 
godine, prihvaćen je u svim republikama 
bivše Jugoslavije, a ovo, crnogorsko, šesto 
je po redu i nimalo ne sumnjamo u to da 
će ponoviti uspeh kao u drugim zemljama 
u regionu!”, rekao je, između ostalog, 
u pozdravnom govoru Robert Čoban, 
predsednik CPG 

M akedonsko izdanje tabloida 
“Svet”, koji izdaje “Kolor medija 

Makedonija”, inače članica “Color Press 
Group”, već šestu godinu zaredom 
je među najčitanijima u Republici 
Makedoniji, a u februaru 2009. oborio 
je rekord i po prodaji i po čitanosti, 
pa ubedljivo zauzima prvo mesto sa 
rejtingom 5,513%. Prema poslednjim 
rezultatima istraživanja (obuhvaćeni su svi 
nedeljnici i mesečnici u Makedoniji), na 

NOVOST i događaji novosti I DOGAĐAJI

Marina Strugar, Vesna Čađenović, Ksenija Đorđević, Sandra Čoban, 

Robert Čoban, Milica Milić, Strahinja Antonić i Migo Ćalić
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u poslovnoj zgradi naše kompanije 
gde je održano takmičenje za najbolju 
domaćicu.
Pred Ivanom Mihić i PR-om izdavačke 
kuće “Laguna” Vanjom Gavrovski bio je 
težak zadatak, ali su se posle degustacije 
ove dve dame složile da najboljom 

proglase Valentinu Đorđević. Posle toga 
druženje je nastavljeno u Dečijem selu u 
Sremskoj Kamenici, gde su se naši gosti 
upoznali sa istorijatom ove ustanove, ali i 
sa decom koja su se obradovala prilici da 
porazgovaraju sa poznatom glumicom iz 
njihovih omiljenih serija 

U subotu, 21. marta, u beograskom 
hotelu “Prestige” a povodom izlaska 

jubilarnog, stotog broja, redakcija 
časopisa “Moja beba” organizovala 
je popularnu trku beba “Puzijada 
‘09.” Stotinak najmlađih takmičara iz 
cele zemlje učestvovalo je na ovoj 
manifestaciji boreći se za vredne nagrade, 
ali i za titulu najbrže bebe u 
Srbiji. Naši mališani bili su 
podeljeni u dve kategorije 
- od 6 do 9 i od 9 do 12 
meseci. 
 
Na šarenom “puzidromu” “Tepih centra” 
najmlađi “trkači” trebalo je da što brže 
prepuze tri metra a jedino pravilo koje su 
morali da ispoštuju bilo je da se tokom 

iz Novog Sada.
Naša kompanija “Color Press Group” 
učesnike je iznenadila kompletom 
novinskih izdanja i peškirčićima “Impamil”. 
Atraktivnost ove akcije potpomogli 
su promocijom sopstvenih proizvoda 
kompanije “Medis”, “LMX”, “Sunval”, 
“Murad”, “Nutri Vita” i “Bebolog”, a na 
svojim štandovima roditeljima su, uz 
proizvode, poklanjali i dragocene savete 
za odrastanje mališana 

trke ni za trenutak ne usprave na noge.
Posle uzvika: “Tri, četiri, sad!”, bebe su 
munjevito startovale a neke od njih su 
već na pola puta sele da se odmore, 
zaigrale su se sa “protivnicima” ili su 
jednostavno odustale od trke. Ipak, 
bilo je onih koji su puzidrom prešli za 
tren oka. U prvoj grupi (do 9 meseci) 
najbrži je bio Petar Stojančić koji je tri 

metra prepuzao za 35 sekundi pa 
je nagrađen digitalnom kamerom 
koju je darovala kompanija “Stav” iz 
Beograda, i kompletom italijanske 
kozmetike “Helan”. Istu nagradu i 

titulu najbrže bebe u drugoj grupi 
(od 9 meseci) osvojio je Damjan Kostić 
koji je deonicu prepuzao za rekordnih 7 
sekundi. Za druga mesta izborile su se 
Jana Nikolić i Tara Peruničić, a nagrađene 
su bebi-sedištima, poklonom “Beby Sara” 

K rajem marta kompanija “Color Press 
Group” održala je tradicionalnu 

humanitarnu akciju “Domaćica 
meseca”. Kulinarke koje su se prijavile 
na takmčenje nadmetale su se u 
pripremanju najukusnijih kanapea. 
Članovi žirija, inače zaposleni u CPG, na 
čelu sa modnim urednikom magazina 
“Joy” Srđanom Šveljom, posle degustacije 
proglasili su pobednicu - Nađu Dojin 
kojoj je, pored titule, pripala i novčana 
nagrada, a ostale takmičarke dobile su 
motivaciju da sledećeg meseca učine 
sve da bi baš one bile najbolje. Posle 
takmičarskog dela posetili smo naše 
stare drugare u sremskokameničkom 
Dečijem selu i tom prilikom obradovali 
smo ih specijalitetima naših domaćica 
kao i časopisima “Color Pres Group”, a 
izdavačka kuća “City records” obezbedila 
im je najnovija muzička izdanja.
U aprilu smo posetili veternički Dom 
za decu ometenu u razvoju, a našim 
domaćicama pridružio se i jedan 
gospodin koji po kulinarskom umeću 
ni najmanje nije zaostajao za damama. 

Beogradski “Delta City” bio domaćin turnira koji je okupio 
brojne ljubitelje video igara. U igraonici “CRYPTON PLANET” 

magazin “Bravo ScreenFun” je, zajedno sa sponzorima: CT 
COMPUTERS, EXTREME CC, EX ECENTAR, organizovao takmičenje 
u igranju video igre FIFA ‘09.
Stotinak prijavljenih mladića različitog uzrasta srčano se borilo 
za prva tri mesta koja su nagrađena vrednim nagradama. Tokom 
šest krugova sistemom eliminacije dobili smo dvojicu najboljih 
i oni su odigrali poslednji derbi. Posle dugotrajne borbe kao 
najbolji u igranju FIFE dokazao se Vladimir Đedović iz Smedereva 
osvojivši najnoviji Sony PSP, a svi učesnici dobili su kao utešnu 
nagradu najnoviji broj “Bravo ScreenFuna” u kojem ih očekuju 
novosti iz sveta video igara. Dobroj zabavi doprinela je i “Fanta”, 
oficijelno piće turnira 

Održan  turnir

Puzijada 2009.

Snežana Dakić-Mikić dobila nagradu “Hello!” magazina 
za najbolji stajling javne ličnosti

Kao i svake godine, kraj 14. “Jacob’s 
Fashion Selectiona” obeležen je 

tradicionalnom dodelom nagrada 
koju je modna agencija “Select” 
ove godine organizovala u hotelu 
“Admiral”. Članovi modnog žirija bili 
su modni novinari, a proglašenje 
dobitnika nagrada obavljeno je u 
prisustvu velikog broja zvanica. 

Nagrađeni su: Suzana Perić za 
najbolji vizuelni identitet revije, 
“Mexx” za najbolju brend kolekciju, 
Zvonko Marković za dizajnersku 
kolekciju, “AMC” za najbolju kolekciju 

modne kuće, Marina Cvetković u 
kategoriji najbolji mladi dizajner, 
Bojana Vujadinović i Veselin Doknić 
proglašeni su najboljim modelima, 
Vanja Jošić postala je novo modno 
lice, a Isidora Bjelica nagrađena je za 
najbolju reviju po mišljenju čitalaca 
“Blica”. 
Za javnu ličnost sa najboljim 
stajlingom nagradu magazina “Hello!” 
osvojila je autorka i televizijsko 
lice Snežana Dakić-Mikić. Koktel je 
poslužen po završetku zvaničnog 
dela programa a zabava je u dobroj 
atmosferi potrajala do sitnih sati  

Humanitarne akcije 
Color Press Group

Žiri u sastavu zaposlenih iz kompanije 
ocenjivao je izgled i ukus torti. Posle 
degustacije upravo je gospodinu Velimiru 
Radovanoviću pripala titula najboljeg 
a, zajedno sa još dve naše domaćice, 
nagrađen je novčanom nagradom. Naše 
stare drugare u veterničkom domu 
obradovali smo “Minaqua” sokovima, 
najnovijim izdanjima muzičke kuće “City 
records” i magazinima koje izdaje “Color 
Press Group”. 
Majsko druženje bilo je rezervisano za 
decu iz sremskokameničkog Dečijeg sela.
Pored stalnih sponzora naše akcije - 
kompanije “Minaqua”, koja mališanima 
svakog meseca poklanja sokove, i 
izdavačke kuće “City records”, koja daruje 
svoja najnovija muzička izdanja - ovoga 
puta akciji se pridružila i izdavačka 
kuća “Laguna” obradovavši štićenike 
posetom Ivane Mihić, kao i dečijim 
knjigama iz svog širokog opusa. Inače, 
ovoga puta pridružile su nam se i 
kompanije “Polimark” i “Bambi”, na veliko 
zadovoljstvo naših malih drugara. Pre 
posete Dečijem selu okupili smo se 

NOVOST i događaji novosti I DOGAĐAJI

....................

Jovana Manojlović sa štićenikom 

doma u Veterniku 

Ivana Mihić u “Dečjem selu”



najkritičnija i najosetljivija 
publika. Oni putem 
interneta i elektronskih 
medija prate sve što 
se zbiva u muzičkom i 
filmskom svetu, pa mi 
u redakciji BRAVO-a 
moramo biti nekoliko 
koraka ispred svih. Uprkos tom žestokom 
ritmu, naša redakcija prilično je vesela i 
opuštena, što je još jedan od razloga što 
sam svaki dan nasmejana i što se radujem 
dolasku na posao. 

Aleksandra Prusina, urednica BRAVO-a i Bravo 
Girl

Moram priznati da sam pre nego što sam 
počela da radim u teen redakciji imala 
potpuno pogrešno mišljenje o ovoj vrsti 
magazina. Na prvi pogled sve deluje vrlo 
jednostavno, međutim, naši čitaoci su, 

sada već mogu reći, pravi 
eksperti u onome o čemu 
pišemo. Ne smete sebi 
dozvoliti da pogrešite 
u bilo kojem detalju! 
Naša mlada publika ima 
izuzetne internet veštine, 
prate sve događaje, a 

o zvezdama koje vole znaju bukvalno 
sve. Ali, kada uđete u “mašinu”, posao je 
neverovatno zabavan i vrlo inspirativan. 
Biti deo naše super BRAVO redakcije 
više je nego sjajno, a deo velike BRAVO 
porodice velika privilegija. 

Jelena Obradović, pomoćnica urednice 
BRAVO-a i Bravo Girl

Vrlo često kada napišem reč 
urednika u časopisima ScreenFun 
i MobiTech, pomislim da delujem 
neozbiljno, onako  baš tinejdžerski. 
Međutim pisati za tinejdžere 
predstavlja ozbiljan i odgovoran 
posao. Mislim da je to jedina 

Teen Medija  

  najmlađa firma u okviru Color Press  korporacije

Teen Media je 
najmlađa firma u 
okviru Color Press  
korporacije. Naš tim 
čine ljudi koji su u 

poslu surovi profesionalci, ali su u duši ostali 
pravi tinejdžeri. Atmosfera u našoj redakciji 
često izgleda vrlo komično i haotično, 
naročito pred slanje novina u štampu. Tada 
nastupa smeh terapija... Mislim da je upravo 

u tome tajna naših ogromnih tiraža. 
Tinejdžere ne možete zavarati, dobra 

energija se oseti i prenosi...

Tijana Svorcan, direktor firme Teen 
Media   

Teen Media izdaje časopise kojisu 
namenjeni tinejdžerima: BRAVO, Bravo 
Girl, Screen Fun i MobiTech. Može 
se slobodno reći da je naša publika 
najzahtevnija jer aktivno učestvuje u 
kreiranju svojih omiljenih časopisa. 
U redakciju mesečno stiže na stotine 
pisama, a naši mail boxovi pretrpani su 
e-mailovima u kojima čitaoci sugerišu 
teme, postavljaju pitanja, od onih lične 
prirode, pa do onih gde se interesuju 
za novitete o kojima pišemo. Nekada 
imamo utisak da smo našim čitaocima 
jedini prijatelj od kojeg očekuju pomoć 
na putu do sazrevanja i svega onog što 
ih muči u tom osetljivom dobu.

BRAVO je 
časopis koji 
kao da nema 
konkurenciju. 
Otkako se pojavio pre sedam godina, 
BRAVO je nedodirljiv: po čitanosti je 
u vrhu, a njegov izuzetno visok tiraž 
od po Čak 100.000 primeraka znak je 
odlične prodaje. BRAVO je već godinama 
najtiražniji dvonedeljnik na tržištu. Kao 
najtiražniji teen tabloid, BRAVO 
piše o muzičkim i holivudskim 
zvezdama, svoju armiju čitalaca 
svakog četvrtka raduje 
objavljujući najnovije vesti, 
zanimljive intervjue, postere, 
top-liste, filmske i muzičke 

novitete, modne predloge, 
reči hit pesama...
Bravo Girl je časopis koji 
se brine o lepoti i stilu 
tinejdžerki, savetuje ih kako 
da se obuku, našminkaju, 
srede kosu... Takođe, 
u Bravo Girlu naći će 
pouzdanu prijateljicu koja će ih posavetovati 
kako da reše probleme: kako se uklopiti u 
društvo, smuvati momka, kako se zdravo 
hraniti i vežbati... 
Screen Fun bavi se industrijom video-igara 
i zabavom na računarima i konzolama. 
Zanimljivim i objektivnim recenzijama video-
igara za sve popularne igračke platforme, 

čitalačka publika koja pročita svaki 
broj, od korice do korice. A zatim 
slede reakcije na sajtu magazina, na 
profilima ScreenFuna i MobiTecha, na 
Facebooku i Twitteru, gde postavljaju 
pitanja, daju  sugestije i kritike. Surovo 
su iskreni, i nikada nas ne štede... Hvala 
im na tome! Iako je tempo u redakciji 
uvek žestok, izuzetno je lep osećaj 
kada se na poslu bavite temama koje 
su vam u isto vreme i hobi... 

Igor Conić, urednik ScreenFun i 
MobiTech

Valentina Arambašić; 
grafički urednik 

Aleksandra 
Prusina, urednica 
magazina BRAVO 
i Bravo Girl

Jelena 
Obradović, 
pomoćnica 
urednice 
BRAVO-a i 
Bravo Girl

ScreenFun stekao je 
status najboljeg gaming 
magazina u našoj zemlji. 
MobiTech je najmlađi 
časopis koji izdajemo. 
Nasledio je koncepciju 
časopisa Mobi koji se 
isključio bavio mobilnom 
telefonijom. Mobi je evoluirao u MobiTech, 
zanimljiviji i sadržajniji časopis koji obrađuje 
teme iz mobilne komunikacije, ali i trendova 
u tehnici, gedžeta, hardvera i softvera...

Kada sam kao klinka prelistavala BRAVO i 
Bravo Girl na nemačkom, pokušavajući da 
nešto razumem pomoću svog minimalnog 
nivoa znanja nemačkog, ali i preko 
fenomenalnih fotografija, nisam ni slutila 
da ću jednog dana upravo ja uređivati 
te časopise. Nije lako praviti novine za 

tinejdžere jer su oni 

Tijana Svorcan;  
direktor firme 
Teen Media 

Snežana Todić - 
Matić; lektor 

Igor Conić; urednik 
magazina ScreenFun 
i MobiTech

Snežana Todić - Matić

Aleksandar Vrbaški;  
grafički urednik magazina 
Bravo i Bravo Girl



U predivnom ambijentu Country Club Hotela “Babe”, u Sopotu, 
redakcija magazina “Lepota i Zdravlje” okupila je 26. maja svoje 
saradnike, prijatelje i poznate ličnosti da bi obeležila ovaj veoma 
važan jubilej. 

Predveče je veliki broj gostiju počeo da pristiže u divnu 
baštu ovog hotela, a u bazenu, oko kojeg se okupio 

najveći broj zvanica, plutale su na stiroporu naslovne 
stranice magazina koji je već osam godina najčitaniji 
ženski mesečnik u Srbiji. Ispod nekoliko belih nadstrešnica 
postavljeno je ukusno posluženje a uz koktele, roštilj, 
etno fitnes i muziku novosadskog benda “Milaćopezo”, 
menadžment “Color Press Group” i tim koji uspešno kreira 
najčitaniji časopis u zemlji podsetili su se početaka rada na 
projektu magazina “Lepota i zdravlje”. 
Tim povodom predsednik izdavačke kuće “Color Press 
Group” Robert Čoban izjavio je: “Kada smo pre nešto više od 
osam godina pokrenuli magazin ‘Lepota i zdravlje’, na tržištu 
nije bilo nijednog sličnog domaćeg ili licencnog magazina, 
nikoga sa kime bismo se upoređivali, nikoga sa kime bismo 
se takmičili. Onda je, iz godine u godinu, na naše tržište 
počelo da pristiže na desetine novih magazinskih brendova, 
licencnih i domaćih, u izdanju naše i konkurentskih kuća.
Međutim, ‘Lepota’ je tokom proteklih 100 brojeva - vođena 
znanjem i veštinom glavne urednice Lidije Ćulibrk i njenog 
tima - ostala ženski mesečnik broj 1 u Srbiji i kada je u 

Magazin 
proslavio izlazak 100. broja

pitanju tiraž i kada je reč o rejtingu. I ne samo to - u protekle 
tri godine naša kuća pokrenula je regionalna izdanja ‘Lepote 
i zdravlja’ u svim ostalim republikama bivše zajedničke 
države i na svim tim tržištima ovaj magazin je ili prvi, što 
je slučaj u Makedoniji, Bosni i Hercegovini i Crnoj Gori, ili 
među prvih pet na tržištu, u slučaju Hrvatske i Slovenije...” 
Robert Čoban je pomenuo i to da se prošlog meseca 
štampanom izdanju “Lepote i zdravlja” pridružio internet 
portal lepotaizdravlje.rs kao prvi projekat kompanije 
“Future Media” koja će se baviti korporativnim pablišingom 
i internet portalima. Ovaj jubilej bio je prilika da se skrene 
pažnja na partnere “Lepote i zdravlja” iz različitih oblasti: na 
kompaniju “Miss YU”, “Olimpijski komitet Srbije” i, odskora, na 
fond “Ekotopia”. 
Poslužena je torta na kojoj su domaćini prethodno oduvali 
stotinu svećica, a zvanice su se opustile 
uz muziku i živahan razgovor. 
Od poznatih ličnosti 
zabavi su prisustvovali 
Veselin Jevrosimović, 
Snežana Dakić-Mikić sa 
suprugom, NJKV Princ 
Aleksandar II, Vesna da Vinča, 
Tatjana Vojtehovski, Darko 
Radovanović, Olja Karleuša, 
Bojana Stefanović, Roksanda 
Đorđević, Jellena i mnogi 
drugi. Svi gosti na poklon su 
dobili ponešto iz bogatog 
izbora kozmetičkih proizvoda 
kompanije “L`Oreal”  


