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PREDSTAVLJAMO FIRMU ČLANICU COLOR PRESS GRUPE:

COLOR MEDIA SPECIAL

Magazine CPG čita gotovo 4 miliona ljudi u Srbiji!



Čast nam je da vam se 
obratimo upravo u vreme kada 
magazini CPG beleže najveći 
ukupni rejting od trenutka 
Strategic Marketingovog 
uvođenja Print Adexa, merenja 
čitanosti print medija u Srbiji .
Pored novih licencnih 
magazina koje smo 
preuzeli od britanskog „The 

Economista“ („Intelligent Life“ i  „Svet u 2010.“) , 
portfolio naše izdavačke kuće bogatiji  je za: jedan 
tabloid („Skandal“),  tr i  portala (bravo.rs, mobitech.rs i 
mojabeba.rs) i  kulinarsk i časopis „Pošalji  recept“.
Uz uobičajene proslave jubileja naših magazina, 
u toku prošle i ove godine organizovali smo izbor 
za lice magazina „Lepota i zdravlje“ u svim bivšim 
jugoslovenskim republikama. Finalni izbor održan je 
u decembru 2009. u beogradskom klubu „Magacin“ 
a laskavu titulu zaštitnog lica najčitanijeg ženskog 
mesečnika zaslužila je studentkinja Jelena Filipović.
Sa modnom agencijom „Click“ pokrenuli smo akciju 
izbora zvezde Joy modnog editorijala i Fashion 
Week pista, i  na kastinzima u svim većim gradovima 
u Srbiji  odabrali smo dvadesetak devojaka koje će 
učestvovati na finalnom izboru, krajem juna, u Delta 
Citiju.

U ovom broju „Color Magazina“ predstavljamo vam 
redakcije časopisa „T V Novele“, „Dobra hrana“, „Top 
zdravlje“, „Astro“, „Lekovito bilje“, „Magična zona“ i 
„Pošalji  recept“.
U našoj kompaniji nazivamo ih „specijalcima“. 
Činjenica je da su izuzetno sk ladan tim i da sjajno 
rade pa ne čudi to što su njihovi magazini među 
najčitanijim specijalizovanim izdanjima.

S poštovanjem, 
marketing tim CPG

Uvodna reč 

Milica Milić, direktor korporativnih komunikacija CPG, 
milica.milic@color.rs 
Jovana Manojlović, PR asistent,   
jovana.manojlovic@color.rs
Goran Aničić, web urednik,  
 goran.anicic@color.rs 
TIJANA BAŠIĆ, grafički urednik i dizajner,  
tijana.basic@color.rs

ww.color.rs
Color Press Grupa je član  
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SLOVENIA

EU

SERBIA

MONTENEGRO

MACEDONIA

BOSNIA AND
HERZEGOVINA

CROATIA

Cpg izdanja u Srbiji i regionu

Telefon: +381 21 489 71 00 
Fax: +381 21 4897 160
Mail: milan.sobot@color.rs

Color media international

SVET PLUS international d.O.o.
tel./fax: +381(021) 489  71 00 
Mail: svetinternational@color.rs

Makedonija
tel./fax: (02) 3116-567
Mail: dule.micic@colormedia.com.mk

kolor media doel

mediatop international d.o.o.
Hrvatska
tel: +385 (1) 377 8964
Mail: domagoj.glogovic@videotop.hr

monte color d.o.o.
Crna Gora
tel./fax: 081/269-029, 206-155
Mail: milivoje.calic@montecolor.rs

color media b-h d.o.o.
BiH
tel./fax: (051) 347-200
Mail: info@color.co.ba

color print
Telefon: +381 21 6417 334
Fax: +381 21 6417 333
Mail: colorprint@color.rs

Color press group
Telefon/FAX: +381(021) 489 71 00
Mail: bojan.vulin@color.rs

Color media special
Telefon: +381 21 489 71 00 
Fax: +381 21 489 71 00 
Mail: tanja.narancic@color.rs

Color media l&Z
Telefon: +381 21 489 71 00
Fax: +381 21 489 71 00
Mail: aleksandar.radosevic@color.rs

color media enigmatika
Telefon: +381 21 489 71 00
Fax: +381 21 489 71 00
Mail: vladimir.vidakovic@color.rs

teen media
Telefon: +381 21 489 71 00 
Fax: +381 21 489 71 00 
Mail: tijana.svorcan@color.rs

color videotop
Telefon: +381 21 489 71 00 
Fax: +381 21 489 71 00 
Mail: videotop@color.rs

hello media 
Telefon: +381 11 32 87 827 
Fax: +381 11 32 87 585 
Mail: miroslava.stanic@color.rs

svet media
Telefon: +381 11 3 810 810 
Fax: +381 11 3 810 888
Mail: sreten.radovic@color.rs

Scandal Media
Telefon: +381 11 323 9674 
Fax: +381 11 334 6600 
Mail: dragan.loncarevic@scandal.rs

videotop color media
Slovenija
Telefon: +386 (0)2 330 33 00 | 330 33 04
Mail: nikola.jankovic@videotop.si

nET media (PORTALI)
Telefon: +381 21 489 71 00 
Fax: +381 21 489 71 00 
Mail: office@color.rs
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Bravo portal je prvi tinejdžerski portal u regionu, a proizašao 
je iz najtiražnijeg tinejdžerskog magazina Bravo, čiji rejting 

čitanosti prelazi 350.000. Za vrlo kratko vreme postao je 
neizostavna onlajn adresa tinejdžera iz Srbije i okolnih zemalja. 
Dnevno ažurirane vesti iz života stranih selebriti ličnosti, 
muzika, film, gedžeti, moda, horoskop, najnoviji modeli 
mobilnih telefona i razni psihotestovi – samo su delić zabave 
koju bravo.rs nudi svojim posetiocima.

Nedavno je u okviru Bravo portala aktiviran BRAVO BOOK, 
socijalna mreža poput Facebooka, gde članovi mogu kreirati 
profile i fan grupe, učestvovati na forumu, četovati...

Za svega šest meseci postojanja pregledano je preko 700.000 
stranica. Po poseti, prosek pregledanih stranica je preko 12, a 
vreme zadržavanja skoro šest minuta, što dovoljno govori u 
prilog tome da su posetioci Bravo portala u rekordnom roku 
postali njegovi istinski pratioci.
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rejtingom 14,6%, na drugom mestu su 
“Novosti” sa 9,0%, zatim “Kurir” sa 7,2% i 
“Press” koji čita 6,6% ispitanika. Kada je 
reč o magazinima, Strategic Marketing ih 
je podelio po kategorijama.

Ubedljivo najviše liderskih pozicija u 
kategorijama, čak šest, drže magazini 
“Color Press Grupa”: kategorija “Ženski 
glossy magazini” - JOY sa rejtingom 2,6%; 
kategorija “Tabloidi i muzički magazini” 
- “Svet” sa rejtingom 7,1%; zatim “Muški 
magazini” - CKM sa 2,6%; “Zdrav život 
magazini” - “Lepota i zdravlje” sa 7,4%; 
“Dečiji i teenage magazini” - “Bravo” 
sa 5,8%, a u kategoriji “Deca i mame” 
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Statistika Color Press magazina
Istorijski rekord: Magazine CPG
čita gotovo 4 miliona ljudi u 
Srbiji!

Ipsos Strategic Marketing publikovao 
je zbirne podatke o čitanosti 

dnevnih listova i magazina u Srbiji u 
2009. godini. Populacija je definisana 
domaćinstvima koja poseduju telefon. 
Uzorak - nacionalni reprezentativni 
12-65 godina na 1.850.000 telefonskih 
brojeva a zastupljenost (fiksnih) telefona 
u ukupnoj populaciji je - oko 84%. 
Nedeljno je intervjuisano oko 1.500 
ispitanika, 6.000 mesečno i oko 72.000 
godišnje. Prema ovim podacima, 
najčitaniji dnevni list u Srbiji je “Blic” sa 

Bravo portal - najluđa tinejdžerska zabava 24/7

Magazini “Color Press Grupa” 
lideri u 6 kategorija! 

P odaci Print Adexa Strategic Marketinga za januar 
2010. godine govore u prilog najavama oporavka 

advertajzing tržišta u Srbiji. U odnosu na isti mesec 
prošle godine, nekoliko velikih izdavača u Srbiji 
zabeležilo je rast prihoda od oglašavanja. Tako je 
“Ringier ” svoj prihod povećao sa 65 miliona dinara u 
januaru 2009. na 72 miliona u januaru ove godine, a 
“Color Press Grupa”, koja je jedina zabeležila rast i tokom 

Prvi znaci oporavka advertajzing tržišta! 

Već duže od decenije “Color Press 
Grupa” je lider na tržištu magazina 

u Srbiji a od pre nekoliko godina i 

u celom regionu bivše Jugoslavije. 
Otkad Strategic Marketing obavlja Print 
Adex - merenje čitanosti print medija 
u Srbiji, magazini Color Press Grupe 
nisu zabeležili veću ukupnu čitanost 
nego što je to bilo u aprilu ove godine... 
Ukupni rejting magazina CPG iznosi 
3.919.180 čitalaca, drugoplasirana 

Adria Media Srbija beleži 1.368.217 a 
trećeplasirana kompanija Ringier (samo 
magazini) 1.280.868 čitalaca, dok su 
Novosti AD, Politika AD i Europapress na 
4, 5. i 6. mestu.
Zanimljivo je da je rejting magazina CPG 
veći od ukupnog rejtinga izdavača koji 
su zauzeli 2, 3, 4, 5. i 6. mesto.

prošle godine, u januaru 2010. ostvarila je 42 u 
odnosu na 38 miliona godinu dana ranije.
Rast je evidentiran i u kompanijama “Adria Media 
Srbija” i “Europaress” dok su ostali izdavači - 
kompanije “Novosti”, “Politika NM”, “Press PG”, “Kurir 
Info”, “Attica Media”, “Pravda Press”, “Dan” i “Media 
Max” - nastavile prošlogodišnji trend pada.

lider je magazin “Moja beba” sa 2,3%. 
Magazini kuće “Ringier” lideri su u dve 
kategorije: “Ženski magazini”  i “Politka 
i ekonomija”. “Adria Media Srbija” ima 
vodeći magazin takođe u dva segmenta 
- u kategoriji “Kuća, nameštaj, bašta” i u 
oblasti “Putovanja, kultura, nauka”. Ostali 
izdavači magazina imaju po jednog ili 
nijednog lidera u kategorijama. Ako se 
svi magazini posmatraju zajedno, među 
8 najčitanijih (sa rejtinzima iznad 4%) 
“Color Press Grupa” ima čak 4 - “Lepota 
i zdravlje” 7,4%, “Svet” 7,1%, “Bravo” 
5,8%, “Scandal” 5,7%, ostali su “Ringier”, 
Europapress, “Delicious plus” i “Sat Media 
Group” . 



Prema podacima sajta www.alexa-
rs.com koji objavljuje rejting 

sajtova na srpskom jeziku - najčitaniji 
regionalni showbiz portal www.svet.
rs zauzima 16. mesto što je dosad 
najbolji plasman od početka rada 
portala u oktobru 2008. godine.

Od medijskih sajtova ispred portala 
svet.rs su: b92.rs (3), blic.rs (4), 
pressonline.rs (6), naslovi.rs (8), rts 
(9), mondo (13), kurir-info.rs (14), dok 
lošiji rejting imaju politika.rs (20), 
serbiancafe.rs (22), novosti.rs (24).

Mnogo su slabije pozicionirani 
konkurentski showbiz portali na 
srpskom jeziku - tracara.com (54) i 
story.rs (96). 

Rekordan rejting portala 
www.svet.rs 
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Rezultat: u jednom danu 
70.000 poseta i 450.000 
pregledanih strana!

Prosečna poseta 
Svetovom portalu 

www.svet.rs nedeljom 
iznosi 48.000, međutim, 
zahvaljujući detaljnom 
izveštaju sa koncerta 
Jelene Karleuše, portal je 
zabeležio preko 70.000 
poseta i preko 450.000 
pregledanih stranica. Vesti 
sa koncerta izazvale su 
stotine komentara.  

Portal svet.rs prvi 
preneo izveštaj sa 
koncerta JK!

NOVOST i događaji

D nevni l ist  “Danas” objavio je l istu 25 najtraženij ih pojmova na 
srpskom internetu u protek loj godini .  Na pr va tr i  mesta su, 

pogađate:  Facebook , Google i  Sex kao, verovatno, u većini zemalja na 
svetu.

Kada je reč o nazivima medija,  u 2009. godini najviše poseti laca je u 
pretraživače ukucavalo pojmove: “Bl ic ” (4.) ,  “Press” (14.)  i  “Svet ” (22.)

“Svet” među 25 najtraženijih pojmova na srpskom internetu! 

Uspeh Color Press Grupe na internetu
Prema merenju rejtinga koje 

redovno sprovodi sajt www.alexa.
com (podaci za Srbiju na – www.alexa-
rs.com) portal www.lepotaizdravlje.rs 
je za manje od godinu dana rada izbio 
na ubedljivo prvo mesto u kategoriji 
„Zdravlje“. Na drugom mestu je www.
stetoskop.info, treće zauzima www.
herbateka.eu, a slede je www.doktor.
rs, www.vakcinacijaprotivgripa.rs, www.
porodicnilekar.net, www.farmakon.rs i 
www.primarna-medicina.com.

Tako je ovaj portal ponovio uspeh 
štampanog izdanja magazina „Lepota 
i zdravlje“ koji je već sedam godina 
najčitaniji i najtiražniji mesečnik u 
Srbiji, sa posebnim izdanjima u svih 
šest republika bivše Jugoslavije. 

Portal www.lepotaizdravlje.rs 
prvi u kategoriji „Zdravlje“! 

www.lepotaizdravlje.rs www.bravo.rs www.mobitech.rs www.mojabeba.rs



Color Press Grupa” je, u saradnji 
sa britanskim magazinom “The 

Economist”, objavila specijalno licencno 
izdanje “The World in 2010.” za tržište 
Srbije.

Magazin je do sada izlazio u 28 zemalja 
sveta pa je srpsko izdanje 29. po redu.
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Ostrvo Rab ugostilo je 21. aprila stotinak PR stručnjaka, 
učesnika PRO PR kongresa, koji su tokom tri dana 

razmenjivali iskustva i učestvovali u radionicama u kojima je 
dominirala tema “Odnosi s medijima”. Među najposećenijim 
predavanjima bio je okrugli sto “PR u očima izdavača i glavnih 
urednika” na kojem su učestvovali Jovan Terzić, izvršni urednik 
podgoričke “Pobjede”, Branko Pavlin, predsednik uprave 
slovenačkog “Dnevnika”, Gojko Drljača iz hrvatskog “Večernjeg 
lista”, Igor Medić, predstavnik portala www.business.hr, Vladimir 
Nišević, urednik prvih poslovnih dnevnih novina u Hrvatskoj 
“Poslovni dnevnik”, Mislav Šimatović, glavni urednik portala www.
nacional.hr, Una Mesić, PR menadžer sarajevskog RSG radija, 
Žarko Simović, direktor marketinga novosadskog radija “021” 
i Milica Milić, direktor korporativnih komunikacija “Color Press 
Grupe”. 

Vrlo dinamična diskusija pokazala je da je svima - izdavačima, 
urednicima, novinarima, PR menadžerima, kao i čitaocima, 
slušaocima i gledaocima - najvažniji sinergetski pristup. 
Urednici se pre svega žale na inboxe zatrpane bespotrebnim PR 
porukama i saopštenjima koja nisu relevantna za njihove medije, 
a PR menadžeri smatraju da dobre vesti od javnog značaja 
ponekad ne dolaze do izražaja jer ih “plaćeni PR” ili prikriveni 
advertajzing “izguraju” iz svih rubrika i priloga. 

Neki rešenje vide u organizaciji interesantnih događaja na kojima 
se na odgovarajući način može predstaviti novi proizvod ili 
plasirati kompanijska vest. Žarko Simović sa radija “021” smatra da 
je veoma važno da mediji očuvaju svoju uređivačku politiku i da 
ne podlegnu pritiscima, da bi zadržali publiku pa tako i ugled i 
kredibilitet koji su stekli. Većina učesnika okruglog stola zaključili Na kioscima u Srbiji i Crnoj Gori pojavio 

se 1. broj srpskog izdanja magazina 
“Intelligent Life” koji Color Press Grupa radi 
u saradnji sa londonskim nedeljnikom “The 
Economist”. 
Magazin “The Economist: Intelligent Life” 
izlazi četiri puta godišnje u izdanjima 
za proleće (mart), leto (jun), jesen 
(septembar) i zimu (decembar).
“Intelligent Life” je lifestyle magazin “za 
poslovne ljude kada nisu na poslu” i bavi 
se automobilima, vinima, putovanjima, 
modom, naukom, umetnošću... 
Tiraž magazina je 34.000 primeraka, 

štampan je na 
128+4 strane, 
u formatu 
230x303 
mm, toplim 
povezom.
Cena: 150 
din. u Srbiji, 
odnosno 1,80 
evra u CG. 

Objavljen prvi broj srpskog 
izdanja magazina
“Intelligent Life” 

Prvo izdanje magazina
“The Economist” u Srbiji

PRO PR kongres na Rabu

su izlaganje sličnim stavom. Uprkos zgusnutom rasporedu 
predavanja, učesnici kongresa uspeli su da, zahvaljujući 
gostoljubivosti Turističke organizacije Rab, obiđu ovo divno 
ostrvo i da uživaju i suncu i moru, vožnji čamcima, u vinima, siru i 
spa centru hotela “Padova” u kojem su bili smešteni. 

Pored predivnog Starog grada zanimljiva je i tvrdnja Rabljana 
da je nudizam zapravo nastao ovde kada su se na jednom od 
okolnih ostrva 1936. godine nagi okupali najpoznatiji turisti koji 
su posetili ovo ostrvo - Wallis Simpson i kralj Edward VIII. Veoma 
zanimljive priče učesnici su čuli od članova Samostreličarskog 
kluba, redovnih učesnika srednjovekovnog letnjeg festivala 
“Rabska fjera” koja leti privlači najviše turista.  

U prostorijama Asocijacije medija na Senjaku 
kompanija “Color Press Grupa” predstavila je 

nekoliko svojih novih magazina i internet portala. 

Reč je pre svega o magazinu “Intelligent Life” koji 
CPG radi u saradnji sa londonskim nedeljnikom 
“The Economist”, zatim o mesečniku “Shopping” 
i internet portalima mojabeba.rs i mobitech.rs. 
Goste su pozdravili Zoran Papić, izvršni sekretar 
Asocijacije medija, Milica Milić, direktor korporativnih 
komunikacija CPG, i Ranko Rajević, osnivač Mense 
Srbije. 

Prijemu su prisustvovali predstavnici velikih 
kompanija, medija i marketinških agencija, među 
kojima su: Jelena Krstović (Delta Holding), Borislav 
Miljanović (McCann Erickson PR), Ivan Stanković 
(Communis), Veselin Simonović (Blic), Branislav Novčić 
(ABC Srbija), Aleksandar Ðorđević (Noć reklamoždera), 
Biljana Stepanović (Business Info Group) i mnogi 
drugi... 

Zemlju iz koje je magazin “Intelligent Life” stigao u 
Srbiju predstavljao je Dušan Mihajilović, šef odseka za 
medije ambasade Velike Britanije. 

Predstavljeni novi magazini i 
portali  “Color Press Grupe”

Ukupni tiraž izdanja za 2009. iznosio je 
1.105.094 primerka a čitalo ga je preko 
tri miliona ljudi. Inače, 27% čitalaca ovog 
magazina su board direktori a 44% senior 
menadžeri.

Za “The Economist: Svet u 2010.” pišu: 
Predsednik Rusije Dmitry Medvedev, 
predsednik Južnoafričke republike 
Jacob Zuma, predsednik i CEO 
kompanije “Yahoo” Carol Bartz, direktor 
Međunarodnog monetarnog fonda 
Dominique Strauss-Kahn, predsednik 
Evropske komisije Jose Manuel Barroso 
i brojni drugi ekonomski i politički 
stručnjaci i lideri iz celog sveta. 

Tiraž srpskog izdanja magazina “The 
Economist: Svet u 2010.” iznosi 30.000 
primeraka (128 strana, topli povez, 150 
din) od kojih je 29.000 distribuirano u 
prodajnoj mreži a 1.000 je poslato na 
adrese menadžera najvećih srpskih 
kompanija. 

Milica Milić

Puzijada 2010.

Krajem aprila na Beogradskom sajmu, u 
okviru 5. Imlek dečjeg sajma, časopis 

“Moja beba” organizovao je tradicionalnu 
trku beba pod nazivom “Puzijada”. Ova 
zanimljiva manifestacija privukla je 
najmlađe takmičare iz cele Srbije, koji su 
se borili za vredne nagrade, kao i za titulu 
najbrže bebe. Mališani su bili podeljeni 
u dve grupe - od 6 do 9 i od 9 do 12 
meseci i njihov zadatak bio je da što brže 
pređu puzidrom kompanije “Rosa” koja je 
pomogla ovu lepu manifestaciju, a jedino 
pravilo kojeg su morali da se pridržavaju 
mali takmičari bilo je - da se nijednog 
trenutka ne usprave na noge. 

Kada je trka počela, neke bebe su ozbiljno 
shvatile takmičenje i svoju deonicu 
prepuzale su u rekordnom roku, međutim, 
bilo je i onih koji su na pola puzidroma 
odlučili da se malo poigraju, odmore, a 

jedan takmičar je čak zaspao. U mlađoj 
grupi titulu najbrže bebe osvojila je Marija 
Zdjelarić iz Surduka, koju su nagradile: 
Erste banka štednom knjižicom (iznos 
10.000 dinara), kompanija “Stav”, poklonila 
je “Samsung” digitalnu kameru, a iste 
nagrade pripale su i najbržoj bebi iz 
starije grupe Miji Srećković iz Beograda. 
Drugoplasirane takmičarke Dunja Mirić 
i Gala Mileščević, obe iz Beograda, 
nagrađene su “Convers” patikama, a 
kompanija “Baltik junior” poklonila im je 
ćilibarske ogrlice. Trećeplasirane bebe 
Vukašin Bugarčić iz Novog Sada i Nemanja 

Marković iz Beograda nagrađene 
su igračkama “Dexy co” i vaučerom 
za kupovinu garderobe “Okaidi”. Svi 
pobednici osvojili su pakete proizvoda 
“Avent” i “dm drogerie markt”, satom 
“Impamil”, “Lena Baby Group” obradovala 
ih je proizvodima “Dr Browns”, a nagrađeni 
su i Baby tablicama za kolica. Za posetioce 
je generalni sponzor ovog takmičenja 
obezbedio osveženje - vodu “Rosa kids”, 
dok je naša kompanija sve učesnike, kao 
i posetioce sajma, obradovala časopisom 
“Moja beba”. 
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Magazin “Joy” pruža svim čitateljkama šansu da se pojave 
na stranicama svog omiljenog časopisa, u jednom 

od modnih editorijala, kao i da osvoje sjajne nagrade i 
potpišu ugovor sa modnom agencijom “Click”! Pod stručnim 
vođstvom najboljih stilista, vizažista i frizera, naše finalistkinje 
staće pred objektive vrhunskih modnih fotografa a najbolje 
fotografije biće objavljene.

Prvo su modni studio “Click” i magazin JOY organizovali u 
Novom Sadu, Subotici i Čačku 20, 21. i 27. marta “Nivea angel 
star kasting za nova lica”.

U prostorijama hotela Galleria u Subotici, odnosno Mercator 
centra u Novom Sadu i Čačku, dodatno uzbuđenje među 
takmičarkama koje žele da postanu nove zvezde JOY 
editorijala i revija na Fashion Weeku izazvalo je prisustvo 
VIP ličnosti u žiriju. “Click” tim činili su Slađana Tesla i Nenad 
Radujević, zatim su tu bili predstavnici JOY-a Sandra Čoban, 
Milica Milić i Srđan Šveljo, kao i specijalni gosti Marko Kon, 
Oliver Katić, Vlada Aleksić i Ana Vasiljević, kreatorka jeans 
brenda Maxers, koja je najboljim devojkama uručila vredne 
nagrade! 

Potom je sredinom aprila u Nišu i Kragujevcu nastavljena 
potraga za novom zvezdom Joy editorijala i predstojećeg 
Fashion weeka. U Mercator centrima u ova dva grada stotinak 
devojka predstavilo se članovima žirija: Nenadu Radujeviću 
iz modnog studija “Click”, Jovani Manojlović, predstavnici 
magazina “Joy”, i specijalnim VIP gostima - pevaču Oliveru 
Katiću i novinarki RTS-a Sandri Perović. Šest odabranih 
devojaka iz Niša i Kragujevca pridružilo se finalistkinjama iz 
Novog Sada, Subotice, Beograda, Čačka i Šapca, koje će se na 
velikom finalu u Beogradu nadmetati za prestižnu titulu.

Konačno, sredinom maja u beogradskom šoping centru 
“Ušće” održan je i polufinalni izbor za novu zvezdu “Joy” 
editorijala i predstojećeg Fashion weeka. Devojke sa 
prethodnih kastinga, koji su održani u svim većim gradovima 
Srbije, prošle su poslednju ocenu žirija pred veliko 
finale. Manekenka i TV voditeljka Ana Pendić pomogla je 
predstavnicima agencije “Click” i magazina “Joy” da izaberu 
finalistkinje. Inače, ova ekipa dala je poslednju šansu 
svim devojkama koje se dosad nisu pojavile ni na jednom 
održanom kastingu. Tri najlepše direktno su se plasirale u 
finale, a osvojile su i vredne Nivea pakete.

Finalni izbor biće održan početkom juna u Delta cityju, 
gde će pobednica finala, kao i njene dve pratilje, potpisati 
profesionalni ugovor sa modnim studiom “Click”, dobiće 
poklon-kartice “Erste Banke” u vrednosti od po 1.000, 500 i 
300 evra, kao i brojne vredne robne nagrade! 
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Traži se JOY-lice, nova zvezda 
modnog editorijala! 

Zajednička akcija magazina “Joy”, modne agencije 
“Click”, Nivee i Erste banke, uz podršku tržnih centara 
Delta city, Bazar, Ušće i Mercator 

članovi žirijakandidatkinje

Promovisan VIPer, prva 
srpska socijalna mreža 
koja okuplja poznate 
ličnosti!

Da li u istom prostoru možete da 
zamislite Seku Aleksić, Jelenu 

Karleušu, Svetlanu Ražnatović, Lunu Lu, 
Zvonka Markovića, Andriju Miloševića, 
Ivanu Mihić, Ognjena Amidžića, Ivu 
Štrljić, Danijelu Vranić, Tijanu Dapčević 
i mnoge druge? E, upravo zato što ne 
možete, tu je internet i prva socijalna 
mreža na srpskom internetu koja 
će okupiti ova poznata imena, ali i 
mnoga druga... Preko 65 poznatih 
ličnosti posredstvom svojih statusa 
svakodnevno će sa vama deliti sve ono 
što im se dešava i šta rade...

Inače, ovaj projekat, koji možete 
pronaći na adresi www.viper.co.rs, 
promovisan je krajem decembra u cafe 
klubu “Santo Domingo” na Vračaru, a 
među zvanicama bili su mnogi viperaši, 
članovi ove mreže. “Zasad se već 65 
VIP ličnosti priključilo radu ovog sajta, 
sa tendencijom da ih u budućnosti 
bude mnogo više, a redovno će se 
lično obraćati svojim obožavaocima. 
Na vrlo jednostavan način moći će 
da obaveštavaju svoje fanove o tome 
gde su i šta rade slanjem SMS-a bilo 
gde da gostuju ili odmaraju. Očekujem 
da upravo zbog ovoga VIPer bude 
najaktivniji oko Nove godine kada VIP 
ličnosti, od kojih je veliki broj iz muzičke 
industrije, krenu na gostovanja”, rekao 
je tom prilikom Miloje Sekulić, direktor 
internet izdanja kompanije “Future 
Media”, koji je osmislio i realizovao VIPer.

“Future Media” je zajednička firma 
kompanija “Color Press Grupa” i 
“McCann Erickson PR”. 

Magazin “Scandal” žurkom obeležio 300. broj

U beogradskom klubu “Teatro” magazin “Scandal” je u februaru proslavio 
izlazak tristotog broja velikom žurkom na koju su došle brojne kolege 

novinari, kao i pevači, menadžeri, muzičari, TV lica i druge ličnosti iz domaćeg 
javnog života. Članovi redakcije isekli su slavljeničku tortu, a dobra zabava 
potrajala je do kasno u noć. Na “Scandalovu” žurku došli su Jelena Karleuša, Ana 
Nikolić, Leontina i Filip Pat, Marija Šerifović, Goga Sekulić, Dejan Matić, Jelena 
Tomašević, Željko Šašić, Danijel Alibabić, Milić Vukašinović, Goca Božinovska, 
Zlata Petrović, Boško Jakovljević, Mira Škorić, neki učesnici “Operacije 
Trijumf” i “Velikog brata”, kao i mnogi drugi. A mikrofona su se prihvatili i, uz 
bend koji je bio zadužen za muzički ugođaj, zapevali Katarina Duvnjak Kaja, 
Slobodan Vasić i Džej Ramadanovski. 

redakcija “Scandala” Jelena Karleuša Jelena Tomašević

Isidora Bjelica
Milena Ćeranić
i Nemanja Stevanović Miki Perić i Knez
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G lamuroznim par ti jem u 
poznatom prestoničkom 

restoranu “Kr istal” u novembru je 
proslavl jen izlazak stotog broja 
srpskog izdanja najt iražnijeg 
svetskog magazina o poznatima - 
“Hello!” .  Pr i l ikom dolaska na žurku, 
kojoj su pr isustvovali  najuspešnij i 
glumci,  pevači ,  biznismeni,  al i  i 
predstavnici  inostranih ambasada, 
z vanice su,  kao u Holivudu, 
prošetale cr venim tepihom uz 
sevanje bl iceva.

NOVOST i događaji novosti I DOGAĐAJI

U prestoničkom klubu “Magacin” 
11. decembra 2009. održan je 

Izbor za lice magazina “Lepota i 
zdravlje” i Miss “Fashion TV See”. Više 
od sto devojka iz Srbije i regiona 
učestvovalo je na takmičenju za 
ove dve laskave titule. Finalistkinje 
koje su se takmičile za titulu “Lice 
Lepote i zdravlja” izašle su na scenu 
u stajlingu “Salsa jeansa”, a potom u 
belim majicama sa logoom “Lepote i 
zdravlja”.

Devojke koje su se takmičile 
za drugu titulu - mis “Fashion 
TV See” - izašle su na scenu u 
“Legendovim” haljinama, a potom u 
“Calzedonijinim” kupaćim kostimima. 
O pobednicama je odlučivao 
žiri u sastavu: modna novinarka 
Snežana Dakić, urednik “FTV See” 
Igor Todorović, urednica magazina 
“Lepota i zdravlje” Lidija Ćulibrk, 
predstavnik “Zeptera” Ðorđe Rašić, 
predstavnica modne agencije 
“Woman” Jelena Ivanović-
-Tomašević, modna dizajnerka 
Verica Rakočević, vlasnik agencije 
“Click” Nenad Radujević, modni 
frizer Marčelo Mura, fotograf 
Aleksandar Kujučev, izdavač iz 
Hrvatske Mladen Dragićević, 
šminkerka Nena I lić i stilistkinja 
Jovana Božović. Njihovom odlukom, 
zaštitno lice magazina “Lepota i 
zdravlje” za narednu godinu biće 
Jelena Filipović koja će na poklon 
dobiti godinu dana luksuznog života, 
u skladu sa temama najčitanijeg 
domaćeg ženskog mesečnika. 
Devetnaestogodišnja Jelena Filipović 
je student menadžmenta u kulturi i 
medijima.

“Bila sam veoma srećna kada sam 
pobedila. Velika je čast učestvovati 
na tako prestižnom izboru, a zaista 
je uspeh na njemu pobediti. Inače, za 
izbor sam saznala u časopisu ‘Lepota 
i zdravlje’ koji redovno čitam, pa 
sam odlučila da se prijavim... Nisam 
se posebno pripremala jer i inače 
vodim zdrav način života: pazim 
na ishranu i redovno vežbam” ,  kaže 
Jelena i dodaje da planira da ovaj 
uspeh iskoristi u poslovnom smislu. 

Izbor za Miss FTV SEE i Lice magazina “Lepota i zdravlje”

Naime, pošto studira menadžment u 
kulturi i medijima, smatra da će joj 
ovo pomoći da uđe u medijski svet i 
da u njemu ostane.

Titulu mis “Fashion TV See” i priliku 
da se plasira na svetsko takmičenje 
dobila je Novosađanka Jovana 
Švonja (18), maturant gimnazije, 
koja kaže da je za izbor saznala 
od drugarice. “Nisam se posebno 
pripremala za takmičenje, veoma 
sam samopouzdana. Predosećala 
sam da ću se uvrstiti među prve tri 

najlepše 
devojke a, 
eto, pobedila 
sam. Ovo je 
veliki uspeh 
za mene, 
nadam se 
da će me na 
svetskom 
izboru neko 

primetiti i da ću tako započeti veliku 
internacionalnu karijeru” ,  kaže 
Jovana koja je potpislala ugovor sa 
modnom agencijom “Click”, čime je 
ostvarila san da se bavi modelingom. 
Pobednice su dobile brojne vredne 
nagrade od kompanija “Max Factor”, 
“ Talika”, “Coin Casa”, mobilne telefone 
kompanije “Roaming”, prelepe 
bukete cveća iz “Garden centra”, 
kao i popuste na kupovinu u svim 
radnjama “Orchestra Fashion Group” 
a nagradu im je uručila direktorka 

Za odličnu atmosferu bio je 
zadužen bend “Denis i  Obule” , 
pa je tako svečani koktel brzo 
prerastao u dobru žurku. Osim 
glavnog i  odgovornog urednika 
magazina “Hello!” Saše Tošića ,  koj i 
se zahvalio poznatim l ičnostima na 
odličnoj saradnji  tokom prethodne 
dve godine, pr isutnima se obrati la i 
mlada glumica Mirka Vasil jević .

Među gostima su bil i :  Seka Aleksić 
sa verenikom Veljkom Pilj ik ićem , 

Magazin “Hello!” 
proslavio izlazak 
stotog broja

Nataša Bekvalac ,  Marijana Mateus , 
Ana Nikolić ,  Romana Panić , 
Tijana Dapčević ,  Tanja Savić , 
Marija Kil ibarda ,  Marko Živić , 
Viktor Savić ,  Bojana Ordinačev , 
Verica Rakočević ,  Mima Karadžić , 
Aleksandra Jeftanović ,  Suzana 
Perić ,  Aleksandra Perović ,  Isidora 
Bjelica ,  Nebojša Pajk ić  i  mnogi 
drugi .  Kako dolikuje,  tokom večeri 
presečena je vel ika tor ta na kojoj 
je,  u sk ladu sa povodom za slavl je, 
bio ispisan broj 100.  

marketinga ove kompanije Ivana 
Ukropina. Program su vodili 
Vlada Stanojević i Iva Smiljanić, 
voditelji “Pinkove” emisije “City”, 
dok su u pauzama tokom većanja 
žirija publiku zabavile čirlidersice 
“Markoni”. Zapažen je bio nastup 
Marije Šerifović koja je razgalila 
publiku svojim pesmama, a ovom 
prilikom najavila je skori izlazak 
novog albuma. Posle proglašenja 
pobednica, gosti su uživali u žurki 
“Fashion TV See”, uz “Smirnoff ” i 
“Johnny Walker” kao osveženje, 
a među prisutnima primećen je 
i vlasnik televizije “Pink” Željko 
Mitrović. 

Jelena Filipović

Jovana Švonja

Saša Tošić sa Sekom Aleksić i 
Veljkom Pil j ik ićem Marijana Mateus Sonja i Aca Nataša Bekvalac
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lepotice i mišićavi, 
preplanuli 
momci junaci su 
najgledanijih serija 
na zemaljskoj 
kugli, čiji zapleti iz 
epizode u epizodu 
šokiraju gledaoce. 
Ljubavne drame, 

nežne romanse, rastanci, prevare, 
pohlepa, zločini... “TV Novele”, 
najtiražniji latino tabloid sa ovih 
prostora, prenose  najsočnije tračeve 
o privatnom životu popularnih 
glumaca, a u ovom magazinu 
možete pročitati i sve što vas zanima 
u vezi sa  omiljenim 
serijama. Ukoliko 
biste voleli da svoje 
idole stalno držite 
“na oku”, u svakom 
broju pronaći ćete 
nekoliko postera najpopularnijih 
latino zvezda.

Verujete li u “onostrano”? Mislite li da 
našim životima upravljaju “više 

sile” i da sudbina 
pod uticajem 
magije 

COLOR MEDIA SPECIAL

Sigurni smo da 
ćete sa uživanjem 
prelistavati najtiražniji 
časopis sa ovih 
prostora čija je glavna 
tema - zdravlje. 
Kroz jednostavne 
i jasne, ali stručne 
i kompetentne 
tekstove, upoznajemo vas sa 
najčešćim bolestima današnjice, 
njihovom prevencijom i najnovijim 
metodama lečenja. U “Top zdravlju” 
ćete otkriti i kako da sačuvate 
dobru formu, saznaćete koje 
namirnice treba da konzumirate 
da biste se zaštitili od bolesti ili 
ublažili tegobe, a savete vam daju 
najbolji lekari specijalisti, farmaceuti, 
akupunkturolozi, nutricionisti i 
mnogi drugi eksperti iz raznih 
oblasti.

Da li ste za čaj od 
mešavine bosiljka 
i kantariona? Ili 
više volite kamilicu 
sa majčinom 
dušicom? Bilo 
da ste odlučili da 
se lečite čajnim 
mešavinama, 

biljnim tinkturama i melemima, 
ili, naprosto, želite da uživate u 
aromatičnim i zdravim napicima od 
trava  - u časopisu “Lekovito bilje”  
pronaći ćete  najbolje recepte za 
njihovu pripremu. U ovom magazinu 
pročitaćete 
sve o sastavu 
i lekovitim 
svojstvima 
najrazličitijeg 
bilja iz 
naših krajeva, 
ali i sa  cele planete. 
Prenosimo vam, takođe, 
iskustva najpoznatijih travara, 
a ukoliko nameravate da 
se negujete prirodnim 
preparatima, kozmetičarka 
LB preporučuje vam savršene 
domaće recepte .  

Dovoljno je da 
samo bacite 
pogled na 
naslovnu 
stranu kultnog 
kulinarskog 
magazina pa 
ćete shvatiti 
da kuvanje 
može da bude 
vrhunska 
umetnost. 

može sasvim da 
se preokrene? 
“Magična Zona” 
bavi se upravo 
ovim temama, 
a svoja iskustva 
čitaocima prenose 
ljudi koji su se 
uverili u dejstvo 
“belih” i “crnih” vradžbina. O tome 
govore i najpopularniji ezoteričari 
sa ovih prostora, koji daju i savete 
kako da se odbranimo od crne 
magije i privučemo blagostanje 
i sreću. Ovaj zanimljivi časopis 
upoznaje vas sa  misterijama naše 

planete, čudesnim isceljenjima, 
prirodnim fenomenima, 
ljudima neobičnih sposobnosti 
i tradicionalnim narodnim 
obredima i običajima.

Svi bismo, naravno, voleli da 
znamo kakva nas budućnost 
očekuje, kako da pronađemo 
idealnog partnera ili poboljšamo 
vezu, napredujemo u karijeri... 
“Astro”, magazin koji prenosi sve 
što “vide” i savetuju zvezde, u 
svakom broju donosi kompletan 
mesečni horoskop za svaki znak, 
iz kojeg 
možete 

saznati 
kako 

da 

Gurmani sa ovih 
prostora jedinstveni 
su u oceni da je 
“Dobra hrana” časopis 
bez premca, što 
nije čudno ako se 
zna da je urednica 
vrstan kulinar i lično 
kreira i isprobava sve recepte. 
Rezultat vrhunskog umeća ogleda 
se u jedinstvenoj mešavini mirisa i 
ukusa, a pri tom su sva jela istinski 
praznik za oči! Ali, to nije sve... U 
ovom magazinu možete saznati i 
na šta treba da obratite pažnju kada 
kupujete određene namirnice ili 
uređaje, a savetujemo vas i kako da 
odaberete pića koja će najbolje “leći” 
uz specijalitete na 
vašoj trpezi.   

Slećemo u Akapulko, elitno 
letovalište na pacifičkoj obali 
Meksika, koje je uz Majami najveće 
stecište zvezda latino sapunica. Seksi  

Nataša Dragišić; art 
direktor 

Tanja Poldrugo;  
fotoobrada

UPOZNAJTE SE SA SPECIJALIZOVANIM IZDANJIMA COLOR PRESS GRUPE - OVO SU 
NAJTIRAŽNIJI MAGAZINI NAŠE KOMPANIJE!

Pozivamo vas na uzbudljivo putovanje na kojem ćete otkriti 
šta se krije iza naslovnih strana časopisa koje izdaje Color 
Media Special, članica Color Press Grupe, najvećeg izdavača 
na Balkanu! Pridružite se kreativnoj ekipi CMS  koja iz 
meseca u mesec daje sve od sebe da bi osmislila novine 
prepune zanimljivih informacija i priča od kojih zastaje dah. 
Upoznajte našu složnu porodicu čija je struktura veoma 
zanimljiva - petnaest žena i samo dva muškarca! Ali,  varate 
se ako mislite da je atmosfera u redakciji tipično “ženska”! 
Kod nas nema intriga i sujete, otvoreno i bez ustručavanja 
kritikujemo i hvalimo jedni druge, odluke se donose brzo i 
sprovode odmah, a smeh je glavni začin polemika i prepirki 
iz kojih se kristališu nove ideje i planovi. Pripremite se, 
krećemo u specijalnu avanturu!

TOP ZDRAVLJE

LEKOVITO BILJE

DOBRA HRANA

TV NOVELE

“Oduvek sam maštala o poslu u kojem ću 
moći da spojim svoje dve velike ljubavi - 
medicinu i novinarstvo. Rad na Top zdravlju 
predstavlja ostvarenje tog sna. Osim što je 
dinamičan i kreativan, ovaj posao pruža mi 
priliku da pomažem ljudima, što me čini 
srećnom i potpuno me ispunjava.”
Nataša Veletić, urednik časopisa Top zdravlje

“Svakodnevno se susrećem 
sa informacijama koje mi 
pomažu da obogatim svoje 
znanje iz najrazličitijih oblasti 
(nauka, medicina, kultura, 
zdravlje, lepota, priroda...). 
S druge strane, okružena 
sam pozitivnim ljudima koji su veoma 
predani poslu. U redakciji vladaju dobro 
raspoloženje i pozitivna energija, što je 
jedan od važnih preduslova za kvalitet 
izdanja.”
Dobrila Strajnić - Rajkov, pomoćnik urednika 

časopisa Top zdravlje

“Ljudi često kažu da smo se otuđili jedni 
od drugih jer se svako zabavlja svojim 
poslom. Kod mene to nije slučaj. Volim 
da se družim, obožavam gužvu, pijacu, 
stanicu, osluškujem puls ljudi, koje ih brige 
more, šta ih usrećuje, šta bi voleli da znaju... 
Te informacije su mi male zvezde vodilje u 
ovom poslu jer mi daju pravac u kom treba 
da se kreću novine koje uređujem... Volim 
da radim u redakciji koja je svima nama 
drugi dom. Srećna sam što prostor delim 
sa ljudima sa kojima možeš da se posvađaš, 
nasmeješ, ali i dobiješ podršku od njih kada 
ti je najpotrebnija.”

Dijana Škorić, urednik magazina Magična 
zona

“Pre mesec dana počela 
sam da radim u firmi Color 
Media Special i veoma 
sam zadovoljna. Redakcija 
je super, ovde se ozbiljno 
radi, ali ljudi su veseli i uvek 
spremni da pomognu. 
Srećna sam što mi se ukazala prilika da 
učim od najboljih u svom poslu i trudiću 
se da opravdam poverenje koje mi je 
ukazano.”

Ranka Bulatović, pomoćnik urednika 
časopisa Magična zona i Lekovito biljeTanja Narančić; 

direktor CMS

Angelina 
Čakširan, 
redaktor 
i urednik 
časopisa TV 
Novele

Nikola Milošević, 
grafički dizajner

MAGIČNA ZONA

ASTRO



prevaziđete krize i 
iskoristite šanse u 
ljubavi i na poslu. 
Ukoliko ste u potrazi 
za partnerom, 
otkrivamo vam koji 
horoskopski znak 
najviše odgovara 
vašem, ali i kakvu 
strategiju treba da primenite da
biste osvojili osobu koja vam 
se dopada. Oslušnite šta vam 
poručuju zvezde i - uspeh vam je 
zagarantovan!

Za samo nekoliko 
meseci naše 
najmlađe “čedo”, 
kulinarski časopis 
“Pošalji recept”, 
dostiglo je tiraž 
od preko sto 
hiljada primeraka! 
Fantastičan uspeh 

duguje odličnim receptima čitateljki 
čiji se trud i umeće novčano 
nagrađuju. Ova kombinacija pokazala 
se kao pun pogodak, pa očekujemo 
još bolji rejting ovog izdanja.

“Uređivanje kulinarskog izdanja veoma 
je kreativan i zanimljiv posao. Recepte u 
Dobroj hrani prilagođavam sopstvenom 
ukusu koji se, na sreću, podudara sa željama 
čitalaca. Uživam u pripremi i aranžiranju 
hrane u studiju, ali i u biranju recepata koji 
nam za časopis Pošalji recept šalju naše 
čitateljke. Prijatna atmosfera u redakciji 
dodatno me inspiriše.”

Ženja Aćimović, urednik časopisa Dobra 
hrana i Pošalji recept

“Izuzetno je zadovoljstvo 
sarađivati sa pravim 
profesionalcima. Imamo 
rešenje za svaku situaciju, a 
‘kratke rokove’ produžavamo 
dobrim raspoloženjem. U 
skladu sa tematikom izdanja 
razvili smo specijalan smisao za humor, koji 
blagotvorno deluje na radni elan.”
Marica Puškaš, urednik časopisa Lekovito bilje 

i Astro

“Najviše volim kada se svi okupimo na 
finiširanju nekog izdanja, a ideje samo 
vrcaju! Uvek prolazi najbolje rešenje, sujeta 
definitivno ne stanuje ovde! Šta reći, osim - 
ekipa je vrh!”
Angelina Čakširan, redaktor i urednik časopisa 

TV Novele

“Posao koji radim zaista 
je interesantan, kreativan 
i veoma mi se dopada. 
Atmosfera u kolektivu je 
pozitivna, svi smo potuno 
posvećeni radu na novinama 
i pomažemo jedni drugima. Ima li šta lepše 
od toga?“
Dragana Cetina, pomoćnik urednika časopisa 

Astro  i TV Novele

“Osim što radim zanimljiv i kreativan posao, 
veliku radost donose mi ljudi sa kojima 
sarađujem, genijalci, svaki na svoj način. 

Sjajno okruženje, duhovite i dobronamerne 
kolege razlog su što svakog dana s 
osmehom dolazim na posao.”

Nataša Dragišić,  art direktor

“Atmosfera u CMS zaista je sjajna! Lektori 
i korektori imaju mnogo posla, ali sve 
teče glatko jer odlično sarađujemo sa 
urednicima. Možda je kod nas tako dobro 
jer zabavi nema kraja - kad završimo sa 
zvezdama, čeka nas ‘onostrano’, pa čudesne 
biljke, da bismo potom prešli na dobru 
hranu...”

Slobodanka Šatara, lektor i korektor

“Naš posao nije lak, ali rad 
u ovakvom okruženju 
predstavlja veliko 
zadovoljstvo. U današnje 
vreme retka je privilegija da 
se na posao dolazi sa elanom 
i – osmehom.”

Bojana Popović, lektor i korektor

“Radim u ovoj firmi već deset godina, 
iza mene je na hiljade sati provedenih u 
redakciji, ali primećujem da se poslednjih 
godina radi galopirajućim tempom. Inače, 
oko mene su sve mladi ljudi, pa se trudim 
da bar duhom budem mlađa i da im se 
prilagodim.”

Irma Janoši, grafički dizajner

“Posao koji radim veoma je odgovoran, 
pa ga i ja (skoro) uvek shvatam ozbiljno. 
Jedna od mana mu je to što nije preterano 
dinamičan ali to mi ne smeta mnogo jer je u 
firmi uvek živo i veselo. “

Nikola Milošević, grafički dizajner

“Prijatna atmosfera, mnogo žena, mnogo 
fotografija i photoshop... Reklo bi se, 
zanimljiv i kreativan posao. A najbolja 
kreacija ikad smišljena - SLUŠALICE :)”

Tanja Poldrugo, fotoobrada

“Zadovoljna sam što radim u firmi u kojoj 
su mi kolege mahom mladi ljudi. Neki me 
jednostavno podmlađuju, s obzirom na 
moje godine, a s druge strane, mislim da i 
njima pomažu moje iskustvo i saveti. “

Gordana Ustić, referent

“S obzirom na to da se u 
redakciji specijalnih izdanja 
priprema Dobra hrana uz 
mirise Lekovitog bilja, kao i da 
celokupan kolektiv odiše Top 
zdravljem i raspoloženjem 
koje se popravlja uz TV 
Novele, atmosfera je magična (uz časopise 
Zona i Astro).  Apsolutno mi odgovaraju 
posao i ekipa u Specijalu!”

Nenad Meseldžija, advertajzing direktor

“Sasvim sam sigurna da ima istine u tome 
da se dobra hemija iz redakcije prenosi i na 

novine. Tiraži su najbolji dokaz za to - ljudi 
vole da čitaju naše magazine jer prosto 
zrače pozitivnom energijom! Ruku na srce, i 
sadržaj časopisa koje ovde radimo doprinosi 
dobroj atmosferi: iz ‘Astra’ smo saznali kako 
se formira idealan tim, iz ‘Top zdravlja’ da je 
smeh najbolji lek, ‘Zona’ nas je naučila kako 
da pobedimo negativne vibracije, ‘Dobra 
hrana’ podseća na to da treba i uživati, 
‘Lekovito bilje’ da je lepo biti spontan i 
prirodan, dok je ‘Pošalji recept’ dokaz da je i 
u krizi moguće probiti granicu snova – tiraž 
veći od sto hiljada!”

Tanja Narančić, direktor CMS

POŠALJI RECEPT

Ženja Aćimović; 
urednik magazina 
Dobra hrana i Pošalji 
recept


