


novinskih ku}a, poput Politike, BIGZ-a i 
Borbe u Beogradu, Vijesnika u Zagrebu i 
sli~nih socijalisti~kih medijskih mastodona-
ta u prestonicama ostalih republika. Drugi 
nivo bile su regionalne i lokalne novine sa 
lokalnim samoupravama kao izdava~ima, 
a tre}i – brojne novine koje su izdavala ra-
zna udru`enja gra|ana (knji`evnika, go-
lubara, numizmati~ara), savezi (komuni-
sta, studenata, omladine...) i ostali ~lanovi 
SSRNJ (Soc-saveza). Jedini izuzetak bili 
su mo`da mediji u vlasni{tvu crkava (Pra-
voslavlje, Glas koncila i sl.), ali i tu je re~ 
bila o mo}nim organizacijama sa velikim i 
fleksibilnim bud`etom, spremnim da istrpi 
i vi{egodi{nje poslovanje u minusu. 

Godinama, pa i decenijama izlazile su stoti-
ne i hiljade novina u SFRJ, neke u tira`ima 
od 300 do 400.000 (npr: zagreba~ka Are-
na i beogradska Nada osamdesetih), neke 
u ve~itom minusu i na teret nekog od 
izda{nih bud`eta. 
Prednost ove epohe bilo je veliko tr`i{te od 
24 miliona stanovnika SFRJ koji su govori-
li isti jezik (ili sli~an, ali me|usobno uglav-
nom razumljiv). Dodamo li tome oko mili-
on „na{ih“ u dijaspori – i to onoj geografski 

„dostupnoj“ (Zapadna Evropa) – bila je to 
zaista respektabilna tr`i{na celina. Prednost 
je bila i znatno vi{a kupovna mo} prose~nog 
potro{a~a nego {to je to danas slu~aj.

A mane?
Rigidnost socijalisti~kog sistema 
ograni~avala je mnoge vidove novinskog 
izdava{tva i njihov tr`i{ni razvoj. Ako se 
izuzmu omladinske i studentske novine 
koje od sredine osamdesetih po~inju da 
„otvaraju prozore“ i u svoje stupce pu{taju 
neke nove vetrove – u ve}ini ostalih {tam-
panih medija, kada je o politici re~, dr`ala 
se ona: „da sa tvoga puta ne skrenemo“. 
Retki su bili magazini poput zagreba~kih 
Danasa i Starta ili beogradskih NIN-a i 
Intervjua u kojima se moglo pro~itati i 
ne{to drugo osim „zvani~ne verzije“, bez 
obzira da li je re~ o nemirima u Poljskoj, 
ratu u Afganistanu ili nesta{icama struje i 
pra{ka u zemlji.
Nekih od pomenutih studentskih i omla-
dinskih magazina, poput slovena~ke Mla-
dine, postali su veoma relevantni akteri 
politi~kog `ivota, prvi postavili pitanje 
smisla no{enja „{tafete mladosti“ ve} se-

dam godina pokojnom predsedniku Titu 
i krajem devedesetih ~ak odigrali klju~nu 
ulogu u „ru{enju komunizma“.

Klju~na mana kada je o izdava{tvu re~ 
bila je formalna i fakti~ka nemogu}nost 
da sa npr. 50.000 nema~kih maraka u 
d`epu pokrenete svoje privatne novine. 
Mogli ste otvoriti privatnu kafanu, zanat-
sku radnju, ~ak i malu fabriku u gara`i, ali 
novine – nikako.

evedesete: rat, 
inflacija, siroma{tvo,
ali i nove mogu}nosti

D

„A onda su do{le devedesete...“, kako je 
to ispevao rezignirani Bala{evi}, i done-
le sa sobom rat, inflaciju, siroma{to, tr`i{ni 
haos – ali po prvi put i formalnopravnu i 
fakti~ku mogu}nost da privatno lice po-
krene nezavisno-politi~ko ili bilo koje dru-
go glasilo. Ispolitizovanost srpskog dru{tva 
s po~etka devedesetih, fascinacija novoo-
snovanim politi~kim strankama, izborima, 
novoprobu|enim nacionalnim mitovima – 
u~inila je da se ve}ina izdava~a oku{a upra-
vo na polju politi~kih magazina: Vreme, De-
mokratija, Srpska re~, Pogledi... Pokretanje 
nezavisnih dnevnih novina u Milo{evi}evoj 
Srbiji bilo je prili~no skupo i rizi~no. Prvi iz-
dava~ privatnih dnevnih novina u Srbiji de-
vedesetih bio je Slavko ]uruvija, koji je na-
kon potpisivanja Dejtonskog sporazuma u 
novembru 1995. godine pokrenuo Dnevni 
telegraf. Njegov dnevni list i nedeljnik Evro-
pljanin uga{eni su u oktobru 1998. godine 
nakon dono{enja famoznog rigidnog Zakona 
o informisanju. Pola godine kasnije 11. aprila 
– likvidiran je i sam Slavko ]uruvija. 
Blic kao druga privatna dnevna novina po-
nikla tokom devedesetih (septembar 1996.), 
nakon nekoliko promena vlasnika i uredni-
ka, danas je vlasni{tvo {vajcarskog medij-
skog koncerna Ringier. Iz Blica je nastao 
Glas javnosti, koji i danas izlazi. Kratko-
trajni poku{aj privatnog izdavanja dnevne 
novine od strane Aleksandra Tijani}a – list 
Gra|anin uga{en je 1997. godine nakon sve-
ga nekoliko meseci izla`enja.
Nastavak u slede}em broju 
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Najve}i proboj
Najve}i medijski probroj, kada je o privatnim novinama re~, u~inili su Slavko ]uruvija i nje-

gov ortak Mom~ilo \orgovi}, koji su 1994. godine pokrenuli Telegraf, nedeljnik na tra-
gu zagreba~kog Globusa, koji je za svega par meseci uz sjajno pogo|en koncept i izda{nu 
reklamnu kampanju u Politici dostigao tira` od, u to vreme, fantasti~nih 120.000 primeraka. 
Me{avina politi~kih afera, pri~a o obra~unima na beogradskom asfaltu i estradnih prepuca-
vanja stvorila je od Telegrafa prvi privatni nedeljnik u Milo{evi}evoj Srbiji, ~iji je tira` presko~io 
„magi~ni prag“ od 100.000, a uticaj i ~itala~ka publika uveliko su iza{li iz okvira „kruga dvoj-
ke“ (Vreme) i krugova ideolo{kih istomi{ljenika (Pogledi, Srpska re~...).
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Cilj novog serijala e magazina je da pomogne i ohrabri budu}e izdava~e




