Mala bara, puno
krokodila...

Prodor stranih kuca stvorio je jaku
konkurenciju domacim izdavac¢ima, u
kojoj su retki uspeli da opstanu
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no sto se u Poljskoj, Bugar-

skoj, Madarskoj, Ceskoj,

Rumuniji i u vecini drugih

isto¢noevropskih zemalja
desilo ve¢ 1991. ili 1992. godine, Srbiju
je Cekalo deset godina kasnije. Naime,
nakon pada Berlinskog zida, nekolicina
najmocnijih nemackih (Bauer, Burda,
Springer, WAZ), Svajcarskih (Edipre-
sse, Marquard) i holandskih (Sanoma)
izdavackih kompanija grunula je na
trziste zemalja Istocne Evrope i na
zate¢enom ,,brisanom prostoru” pocela
da iz temelja gradi stampane medije po
zapadnim standardima.

Nekolicina novina i magazina preostalih
iz perioda socijalizma ili se ugasila ili je
bila otkupljena od strane Nemaca, Svaj-
caraca ili Holandana. U Srbiji je prava
tranzicija pocela tek 2001. godine nakon
pada Slobodana Milosevica i sve je bilo
u zakasnjenju od ravno 10 godina u od-
nosu na okruzenje.

WAZ, Burda, EPH, Ringier...

Prvi prodor neke strane izdavace kuce
na trziste Srbije bio je dolazak WAZ-

a u Politiku 1. marta 2002. godine,
kada je osnovana firma ,Politika News-
papers & Magazines” Ciji je 50% vla-
snik domaca ,,Politika AD”, a drugih
50% drzi nemacki WAZ (Westdeutsche
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Allgemeine Zeitung), kompanija koja
kontrolise veliki broj novina i magazina
u Istocnoj Evropi, a u bivsoj Jugoslaviji
je tada vec kontrolisala 50% vlasnistva
u najve¢em hrvatskom izdavacu maga-
zina i novina EPH.

Godine 2006. doslo je
do velikog regionalnog
ukrupnjavanja

.Politika N&M" u godinama koje su sle-
dile, sa izuzetkom , Auto Bilda"”, nije po-
krenula nijedno novo izdanje. Ugasen

je dnevnik ,Politika Ekspres” i magazi-
ni ,Tempo” i ,Muski svet”. Vecina dru-
gih ,,Politikinih” magazina pala je na
najnize grane citanosti, sa izuzetkom
.Sveta kompjutera” i ,Politikinog zabav-
nika”, i pored brojnih pokusaja redizajna
(angazovan je i slavni Mirko 1li¢) i prome-
ne koncepcije — godinama radi sa gubi-
cima.

Iste 2002. godine kad i WAZ, na srp-
skom trzistu se pojavljuje i nemacka
kompanija ,Burda” koja je sa svojim jef-
tinim Zenskim nedeljnikom ,Lisa” na-
pravila pravu malu revoluciju na trzistu i
dosegla tiraz od gotovo 200.000 primer-
ka sto je u to vreme mogao da postigne
samo tabloid ,Svet”. Kasnije je ,Burda”
pokretala (neka od njih i gasila) brojna
druga izdanja iz svoje produkcije (,Lisa
TV magazin®“, ,Lisa moje dete”, ,Lisa

zivot sa cveéem®”...), ali i inostrane licen-
ce (,Men’s Health” oktobar 2003, ,,Co-
smopolitan” april 2004).

Godinu dana nakon WAZ-a i ,Burde”, u
maju 2003, na srpsko trziste stize i hr-




‘ Kako pokrenuti novine u Srbiji (2) ‘

vatski EPH, koji u operaciji nezavisnoj od
.Politike N&M" pokrece srpsko izdanje
nedeljnika ,Gloria”, a nedugo potom i
.Playboy”. Licencu za ovaj drugi maga-
zin EPH je izgubio dve godine kasnije. U
meduvremenu u kuci EPH pokrenut je
tirazni tinejdzerski mesec¢nik ,,OK" i ma-
nje uspesan magazin ,,Doktor u kudi”.

U meduvremenu nemacka kompani-

ja G+J (Gruner und Jahr) prodaje ,Blic”
Svajcarskoj korporaciji ,Ringier” koja je
ovaj dnevnik vrlo brzo postavila na celo
liste ¢itanosti, a 2004. pokrenut je i ne-
deljnik ,,Blic Zena"”, koji je zahvaljujuci
savremenom konceptu i damping ceni
od 9,5 dinara ubrzo desetkovao tiraz
konkurentske ,Lise” (,Burda”), dok je
dvonedeljnik ,Lea” (,Color Press Gro-
up”) ubrzo prestao da postoji. ,Blic
Zena" je sa oko 300.000 stampanih pri-
meraka vrlo brzo postao najcitaniji i
najtirazniji nedeljnik u regionu i to je
ostao do danasnjeg dana.

Preostali ,,domaci igraci”

O d domacih izdavaca sa bitnijim udelom na trzistu ostale su ,Novosti AD” sa

tiraznim dnevnim listom ,Vecernje novosti” i nekoliko manje tiraznih ma-

gazina (, TV novosti”, ,Kalibar”, ,Revija 92"...). Ova kompanija je prodata
prosle godine nekolicini domacih kupaca, a nezvanicno se vecinski paket akcija na-
lazi u rukama kompanije ,Delta”. Najveci izdava¢ magazina u regionu je ,,Color Pre-
ss Group”, na Cijem se Celu nalazi autor ovog teksta. ,,Color Press Group” danas ima
78 magazina u regionu, pet od osam najcitanijih magazina u Srbiji (2006. godina,
podaci: SMMRI), lidersku poziciju u 11 od 18 sektora i oko dva miliona prodatih pri-
meraka magazina mesecno.

.Color Press Group” je ovakvu lidersku poziciju uspeo da sacuva iskljucivo zato Sto
je na vreme poceo da izdaje licencna izdanja (,Bravo”, ,JOY", ,CKM", ,Bravo Girl”,
.Brava Casa, ,FHM", ,Auto start”...), kao i $to je domaca izdanja (,,Svet”, ,Lepo-

ta i zdravlje”, ,Moja beba"...) prilagodio svetskim standardima. Ako se tome doda
prednost velikog trzista (CPG ima firme u svim republikama nekadasnje Jugoslavije)
i sopstvene Stamparije (od marta 2006. godine) — onda je sasvim jasno kako je nasa
kompanija uspela da odoli nemalom udaru stranih konkurenata koji u talasima traje

od 2002. godine do danas.

.Blic Press” u vlasnistvu kompanije ,Rin-
gier” u 2006. godini pokrece i celebrity

nedeljnik ,Blic puls”, koji je postigao vi-

soki tiraz, ali nije ponovio senzacionalni

uspeh ,Blic zene".

Sanoma, Attica, G+J...

Godinu dana kasnije, u aprilu 2005. na
ovdasnje trziste stize jos jedan ,,globalni
igrac”. Rec je o finsko-holandskoj kompa-
niji ,Sanoma” koja je takode imala veliko
iskustvo i brojne kompanije u zemljama
Istocne Evrope. U Hrvatskoj ,,Sanoma”

je tada bila izdavac uspesnog muskog
mesecnika ,Klik”, ,Nacionalne geografi-
je", celebrity nedeljnika ,Story” i zenskog
mesecnika ,Elle”. U Srbiji je ,Sanoma”
pocela sa ,Elleom” (april 2005), da bi iste
jeseni pokrenula i ,Story”, a sledece go-
dine i ,Nacionalnu geografiju”.

Iste godine svoju kompaniju pokrece i
italijansko-grcka , Attica Media” iji su
magazini prvo ,Playboy” (uzeli licencu od
EPH), ,,Maxim" i napokon italijanski zen-
ski mesecnik ,,Grazia”, koji je uz pomoc

poklona dosegao veoma visok tiraz.

Godine 2006. dolazi do velikog regio-
nalnog ukrupnjavanja. Naime, kompani-
je ,Sanoma”, nemacki ,,G+J" i austrijska
.Styria” ujedinjuju snage na podrudju
bivse Jugoslavije i za trziste Sloveni-

je, Hrvatske i Srbije osnivaju zajednicku
kompaniju ,, Adria Media"“, ¢ija su glav-
na ,ulaznica”, pored postojecih ,Sano-

minih” magazina u Srbiji i Hrvatskoj,
bili magazini ,Burde” u sve tri republi-
ke. Naime, novoformirani holding je ku-
pio ,Burdine” kompanije u Sloveniji (u
tom momentu trzisni lider u republici),
Hrvatskoj (izdanja gotovo beznacajnog
tiraza ,,Burda” i ,,Men’s Health") i Sr-
biji (kompanija sa pozicijom broj tri na
trzistu magazina).

To je u najkrac¢im crtama slika srpskog
trzista Stampanih medija, kada je o stra-
nim kompanijama re¢. Osim ,Novosti”

i ,Color Press Group” svi ostali domaci
izdavaci prestali su da igraju bitniju ulo-
gu na trzistu. Sa izuzetkom izdavaca
.Nedeljnog telegrafa” firme ,,ITP Phara-
0s”, koja uz taj magazin izdaje jo$ neko-
liko nedeljnika Stampanih na roto-hartiji,
i izdavaca ,Scandala” (uz taj tirazni ta-
bloid preduzede ,,JA Co plus” izdaje jos

i nedeljnik ,As" i dvonedeljnik ,Zoom"),
sve ostale novinske kuce izdaju jedan ili
dva magazina sa prodatim tirazima ne
vecim od 20.000 primeraka.

Ako nakon svega ovoga niste bacili no-
vine iz ruke i odustali od ideje da po-
krenete sopstveni list u Srbiji, u nared-
nom nastavku pokusacu da pomognem
buduc¢im domacim izdavac¢ima u nameri
da pokrenu svoje privatno glasilo.m
Nastavak u sledecem broju

Autor je predsednik izdavacke kuce
Color Press Group
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