


vatski EPH, koji u operaciji nezavisnoj od 
„Politike N&M“ pokre}e srpsko izdanje 
nedeljnika „Gloria“, a nedugo potom i 
„Playboy“. Licencu za ovaj drugi maga-
zin EPH je izgubio dve godine kasnije. U 
me|uvremenu u ku}i EPH pokrenut je 
tira`ni tinejd`erski mese~nik „OK” i ma-
nje uspe{an magazin „Doktor u ku}i“.

U me|uvremenu nema~ka kompani-
ja G+J (Gruner und Jahr) prodaje „Blic“ 
{vajcarskoj korporaciji „Ringier“ koja je 
ovaj dnevnik vrlo brzo postavila na ~elo 
liste ~itanosti, a 2004. pokrenut je i ne-
deljnik „Blic `ena“, koji je zahvaljuju}i 
savremenom konceptu i damping ceni 
od 9,5 dinara ubrzo desetkovao tira` 
konkurentske „Lise“ („Burda“), dok je 
dvonedeljnik „Lea“ („Color Press Gro-
up“) ubrzo prestao da postoji. „Blic 
`ena“ je sa oko 300.000 {tampanih pri-
meraka vrlo brzo postao naj~itaniji i 
najtira`niji nedeljnik u regionu i to je 
ostao do dana{njeg dana.

„Blic Press“ u vlasni{tvu kompanije „Rin-
gier“ u 2006. godini pokre}e i celebrity 
nedeljnik „Blic puls“, koji je postigao vi-
soki tira`, ali nije ponovio senzacionalni 
uspeh „Blic `ene“.

Sanoma, Attica, G+J...
Godinu dana kasnije, u aprilu 2005. na 
ovda{nje tr`i{te sti`e jo{ jedan „globalni 
igra~“. Re~ je o finsko-holandskoj kompa-
niji „Sanoma“ koja je tako|e imala veliko 
iskustvo i brojne kompanije u zemljama 
Isto~ne Evrope. U Hrvatskoj „Sanoma“ 
je tada bila izdava~ uspe{nog mu{kog 
mese~nika „Klik“, „Nacionalne geografi-
je“, celebrity nedeljnika „Story“ i `enskog 
mese~nika „Elle“. U Srbiji je „Sanoma“ 
po~ela sa „Elleom” (april 2005), da bi iste 
jeseni pokrenula i „Story“, a slede}e go-
dine i „Nacionalnu geografiju“.

Iste godine svoju kompaniju pokre}e i 
italijansko-gr~ka „Attica Media“ ~iji su 
magazini prvo „Playboy“ (uzeli licencu od 
EPH), „Maxim“ i napokon italijanski `en-
ski mese~nik „Grazia“, koji je uz pomo} 
poklona dosegao veoma visok tira`.

Godine 2006. dolazi do velikog regio-
nalnog ukrupnjavanja. Naime, kompani-
je „Sanoma“, nema~ki „G+J“ i austrijska 
„Styria“ ujedinjuju snage na podru~ju 
biv{e Jugoslavije i za tr`i{te Sloveni-
je, Hrvatske i Srbije osnivaju zajedni~ku 
kompaniju „Adria Media“, ~ija su glav-
na „ulaznica“, pored postoje}ih „Sano-

minih“ magazina u Srbiji i Hrvatskoj, 
bili magazini „Burde“ u sve tri republi-
ke. Naime, novoformirani holding je ku-
pio „Burdine“ kompanije u Sloveniji (u 
tom momentu tr`i{ni lider u republici), 
Hrvatskoj (izdanja gotovo bezna~ajnog 
tira`a „Burda“ i „Men’s Health“) i Sr-
biji (kompanija sa pozicijom broj tri na 
tr`i{tu magazina).

To je u najkra}im crtama slika srpskog 
tr`i{ta {tampanih medija, kada je o stra-
nim kompanijama re~. Osim „Novosti“ 
i „Color Press Group“ svi ostali doma}i 
izdava~i prestali su da igraju bitniju ulo-
gu na tr`i{tu. Sa izuzetkom izdava~a 
„Nedeljnog telegrafa“ firme „ITP Phara-
os“, koja uz taj magazin izdaje jo{ neko-
liko nedeljnika {tampanih na roto-hartiji, 
i izdava~a „Scandala“ (uz taj tira`ni ta-
bloid preduze}e „JA Co plus“ izdaje jo{ 
i nedeljnik „As“ i dvonedeljnik „Zoom“), 
sve ostale novinske ku}e izdaju jedan ili 
dva magazina sa prodatim tira`ima ne 
ve}im od 20.000 primeraka.

Ako nakon svega ovoga niste bacili no-
vine iz ruke i odustali od ideje da po-
krenete sopstveni list u Srbiji, u nared-
nom nastavku poku{a}u da pomognem 
budu}im doma}im izdava~ima u nameri 
da pokrenu svoje privatno glasilo.

Nastavak u slede}em broju

Preostali „doma}i igra~i”

Od doma}ih izdava~a sa bitnijim udelom na tr`i{tu ostale su „Novosti AD“ sa 
tira`nim dnevnim listom „Ve~ernje novosti“ i nekoliko manje tira`nih ma-
gazina („TV novosti“, „Kalibar“, „Revija 92“...). Ova kompanija je prodata 

pro{le godine nekolicini doma}ih kupaca, a nezvani~no se ve}inski paket akcija na-
lazi u rukama kompanije „Delta“. Najve}i izdava~ magazina u regionu je „Color Pre-
ss Group“, na ~ijem se ~elu nalazi autor ovog teksta. „Color Press Group“ danas ima 
78 magazina u regionu, pet od osam naj~itanijih magazina u Srbiji (2006. godina, 
podaci: SMMRI), lidersku poziciju u 11 od 18 sektora i oko dva miliona prodatih pri-
meraka magazina mese~no.

„Color Press Group“ je ovakvu lidersku poziciju uspeo da sa~uva isklju~ivo zato {to 
je na vreme po~eo da izdaje licencna izdanja („Bravo“, „JOY“, „CKM“, „Bravo Girl“, 
„Brava Casa, „FHM“, „Auto start“...), kao i {to je doma}a izdanja („Svet“, „Lepo-
ta i zdravlje“, „Moja beba“...) prilagodio svetskim standardima. Ako se tome doda 
prednost velikog tr`i{ta (CPG ima firme u svim republikama nekada{nje Jugoslavije) 
i sopstvene {tamparije (od marta 2006. godine) – onda je sasvim jasno kako je na{a 
kompanija uspela da odoli nemalom udaru stranih konkurenata koji u talasima traje 
od 2002. godine do danas.
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