Koraci koje treba preduzeti pri
pokretanju sopstvenog izdanja

Desavalo se da ako konkurenti nacuju Ukoliko se desi da list sa takvim imenom
da ¢e doci do izdavanja nekog maga- vec postoji, nije nadlezno Ministarstvo
zina, registruju to ime unapred kako informacija, nego sud, tj. Zavod za intelek-
pie: Robert Coban  bi sprecili njegovo lansiranje. Tako je tualnu svojinu u kome su registrovani svi
reobanGemagazincoy  Burda” 2002. godine registrovala ime zaéticeni brendovi.
.Lea"” nakon $to smo mi obelodanili da
nameravamo pokretanje tog magazina Redakcija ne mora da
prethodna tri broja pokusao po licenci kuce ,,Klambt Verlag" iz Baden bude locirana u uzem
sam da potencijalnom novom Badena. Zaista nam nije padalo na pa-
izdavacu magazina u Srbiji met da bi tadasnje rukovodstvo ,,Burde”, centru grada
predocim sa ¢im ce se (i kim!) u panici da se ne pojavi konkurencija nji-
suoCiti prilikom stupanja na ovu pozornicu. hovoj ,Lisi”, moglo povuci takav potez.
To se ipak desilo pa smo morali sudskim Desilo se da ekipa novinara i urednika
Ako podemo od pretpostavke da je putem da isteramo pravo na ime ,Lea”, koja je napustila , Kurir” krene sa
bududi izdavac svestan svih rizika i $to smo vrlo brzo i ostvarili. pripremom novog lista ,Dnevni kurir” i
opasnosti, da je ,odresio kesu” i ima da u posledniji ¢as saznaju da je njihov
jasan koncept novina koje Zeli da lansira U proteklih nekoliko godina registracija dojucerasnji poslodavac Raja Rodi¢
na trzistu — slede saveti kako to uraditi u glasila u Ministarstvu (kulture i) informi- registrovao sve verzije imena ,,Kurir”
tehnicko-organizacionom smislu. sanja vise nije potrebna, pa je kompanija u Zavodu (,Novi kurir”, ,Srpski kurir”,
koja izdaje neki list jedino duzna da inter- .Nezavisni kurir”, ,,Nas kurir”...)
Postojeci nazivi nim aktom proglasi njegovo osnivanje. Dakle, posto ste naziv svog lista regi-
nepostojecih novina
Nekada su svaki novi magazin ili dnevne .

|

novine morali da se registruju u Ministar-
stvu za informacije. Na reSenje nije moralo
da se ceka, bilo je dovoljno podneti zahtev
i krenuti sa izdavanjem. Ukoliko bi se
desilo da ste svom listu dali naziv koji vec
postoji na ovdasnjoj medijskoj sceni, bicete
upuceni na to da promenite ime. Nepisano
pravilo je bilo da se , postoje¢im novinama”
smatraju one diji je posledniji broj izasao
pre ne vise od godinu dana.

Tako se desilo da nasa kuca nakon gasenja
LSveta” uizdanju kuce ,,Politika” uspe da
1993. godine u Ministarstvu informacija
Lugrabi” to ime koje je danas, 14 godina
posle, brend vredan jako mnogo novca.
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KAKO POKRENUTI NOVINE U SRBUJI (4)

strovali u Zavodu i sigurni ste da niko ne
izdaje novine pod tim imenom — mozete
predi na naredne korake.

Prostorije i IT oprema

Za izdavanje mesecnika dovoljne su

vam prostorije povrsine od otprilike 70
kvadratnih metara, za nedeljnik treba
najmanje 200, a za dnevnik ne ispod
500. Lokacija ne mora da bude u uzem
centru grada (Sto zbog problema sa
parkingom i ekstremno visokih cena nije
ni pozeljno), ali bi bilo dobro da bude u
Sirem gradskom jezgru. Poslovni prostor,
stan ili ku¢a — manije je bitno ako se pro-
stor adekvatno organizuje i opremi.

Podrazumevaju se telefonski prikljucci,
Internet konekcija, FTP-server, wireless,
racunari, skeneri, Stampacdi i ostala IT
oprema. Pozeljno je da se prilikom instala-
cije svega toga konsultujete sa savetnikom
koji ¢e vam preporuciti optimalne konfi-
guracije u odnosu na ono Sto Cete raditi u
perspektivi od naredne dve godine.

Bitno je da to bude ¢ovek koji nije mate-
rijalno zainteresovan u celom projektu,
najbolje neki prijatel; ili neko koga vam
prijatelj preporudi, a da je poznavalac ove
oblasti. Cesto se naime de$ava da zapo-
sleni u kompaniji, ali i agencije ili firme
koje iznajmite da vam rese taj problem,
»naduvavaju” troskove, ,ugraduju” sei sl.

Telefonske linije ogranicite u smislu
gradskih, izvangradskih i medunarodnih
poziva, u skladu sa tim koji zaposleni ima
potrebe za kojom vrstom komunikacija.

Konkurencija

unapreduje

a kraj ovog serijala ostaje mi nada
Zda sam kao prvi covek najveceg
izdavaca magazina u regionu
uspeo da pomognem nekom buducem
izdavacu i konkurentu. Jer, samo
ljudi bez mozga i vizije u konkurenciji
vide opasnost i smrtnog neprijatelja.
Uostalom, nasa kompanija dozivela
je svoj najveci procvat upravo posle
2000. godine — kada se suocila sa jakom
medunarodnom konkurencijom koja nas
je naterala da budemo jos bolji.

Dobri marketinski
producenti zaraduju vise
od 3.000 evra mesecno

To je najprimitivniji ali, pokazalo se, i
najefikasniji nacin ustede na telefonskim
impulsima. Kako se i sa nenamenskim raz-
govorima u lokalu mogu potrositi desetine
hiljada dinara, zaposlenima ogranicite
trajanje privatnih razgovora i svakako
insistirajte na listinzima na kraju meseca.

Video kamere su takode pozeljno sredstvo
kontrole, ali i prevencije, s tim sto ih treba
postavljati iskljucivo u kancelarije i na
ulazna vrata u prostor (nikako u menze,
restorane, prostorije za pusenje ili toalete).
Naravno, treba ih ograniciti iskljucivo na
video nadzor, jer bi svako snimanje zvuka
stvorilo negativnu atmosferu medu no-
vinarima i pojacalo potrebu da se ispijaju
kafe ili piva u obliznjem kafeu.

Namestaj i dekoracija

Odaberite i neophodan namestaj — ne
preterano luksuzan (bez obzira na to kojim
budzetom raspolazete) da ljudi koji ¢e tu
raditi ne bi na taj nacin primili pogresnu
poruku. Opremite zajednicki prostor
(hodnike, salu za sastanke...) cve¢em,
reprodukcijama (ili manje pretencioznim
originalima) slika koje se uklapaju u radni
prostor. Zaposlenima dajte slobodu da svoj
uZi radni prostor dekorisu po svom ukusu
uz odredene smernice i okvire u kojima se
mogu kretati. Najbolje je da im nabavite
ploce od plute na koje mogu kaciti svoje
poruke, podsetnike, slike i ostalo.

Hodnike i zajednicke prostorije mozete
dekorisati uramljenim naslovnim stra-
nama svojih novina (prvim ili jubilarnim
brojevima) ili pak nekih prestiznih
inostranih magazina.

Kancelarija izdavaca (direktora, glavnog
urednika) — treba da bude reprezenta-
tivna, ali takode ne preterano luksuzna:
funkcionalan radni sto, savremen racunar,
dve umetnicke slike, tri saksije sa cvecem,
plazma sa DVD i video plejerom, neko-
liko tabli sa dijagramima i statistickim
podacima na zidu - to je nesto sto bi se
moglo smatrati poZeljnim optimumom.
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